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Seremos fodechinchos, pero no idiotas

Todos somos paletos en tierra ajena.
Todos rezumamos palurdismo, aldea-
nismo, garrulismo y zafiedaz en cuan-
toinvadimos ese espacio ajenoy extra-
fio de los mundos que no conocemos,
gue nos son ajenos.

Hay normas basicas para aterrizar
en estos planetas, claves esenciales pa-
rano levantar ampollas, herramientas
fundamentales en otros ambitos de la
vida y que aqui cobran también un
sentido como la educacion, el respeto,
lahumildady ese sabiorefran del “don-
de fueres haz lo que vieres” que, eso si,
de un tiempo a esta parte nos esti ex-
plotando en la cara sin que nadie en-
cuentre la férmula de la mesura y el
equilibrio.

Hemos transformado el mundo, re-
pito,elmundo,enuninmensoyalavez
milimetrado parque

dad de reivindicar y reclamar la pose-
sién y de pretender manejarla al antojo
caprichoso sin llegar a comprender que
no se puede estar escarbando en el pla-
to. Esto del turismo viene con verdura,
carne y caldo. Pretender solo quedarse
conlas tajadas y luegoir de estupendos
esguerer tomarnos el pelo. Seremos fo-
dechinchos, pero noidiotas.

Dejemos de equivocar el tiro. Todo
se resume en gue hemos convertido el
turismo en una industria, fundamen-
tadaademadsentodosycadaunodelos
pilares que fundamentan nuestra so-
ciedad.

El primero de ellos es el dinero. El
turismo es una inmensa fuente de ri-
queza, que en algunos lugares se con-
vierte enla inica. Masalla delos prepo-
tentes que van de exquisitos

mordiendo la mano

tematico. Lasciudades,

que lesda de comer, ha-
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Instituciones y entidades organizadoras durante la presentacion de la 32 edicion de Malaga
Cruise Days celebrada la semana pasada.

MARITIMO - El Palmeral de las Sorpresas acoge esta 32 edicion

Malaga Cruise Days acercara
el mundo del crucero al
visitante de Seatrade Med

los pueblos, las playas,
los parques naturales,
las selvas, las sabanas,

Surge la busqueda
incontrolable de
cabezas de turco

blamos de unos recur-
sos irrenunciables y
guenotienenlimiteda-

2 El mundo del crucero presentara
sus bondades a los visitantes de
Seatrade Med en la 32 edicién de

este encuentro para ofrecer los produc-
toslocales.
Junto a las actividades programa-

hasta los circulos pola-
res son ya puray dura-
mente escenarios de carton piedra que
han sido vaciados de su original coti-
dianeidad para interpretar el guion de
loque se espera que debe ser cadassitio,
delo que se hadecidido que sea cada si-
tio y de lo que las guias de viajes, los
guias turisticos y, de un tiempo a esta
parte, los verborreicos e insoportables
tiktokers han decidido que debe ser ca-
da ciudad, cada playa, cada pueblo, ca-
da montafa, cada masai, cada leén, ca-
da loro, cada suricata y cada iceberg
con sus decenas de pingiiinos amaes-
trados y deseosos de devorar nuestros
restos del bocata de mortadela.

Logenuinose muere o directamen-
te se hamuerto ylo poco que queda es-
tasiendo perseguido por los fantoches
del instagram para quitarles el velo y
vender la invasién a cambio de un pu-
hado delikes.

La marabunta arrasa con todo, la
marabuntaesincontrolabley alamara-
bunta ya no hay quien la aguante, pero
no equivoquemos el tiro ni vengamos a
dar lecciones y muchos menos por par-
tedelossectariosdel versoincoherente,
esos que gritan “fodechinchos”, con la
superioridad moral de quienes desco-
nocen su palurdismo en cuanto sacan
medio pie de sus fronteras, cada unolas
suyas, porque, como tantos males de es-
te mundo, todo se resume en lo mio, en
lo nuestro, en lo propio, en esa necesi-

da la exponencial in-
corporacién de perso-
nas que buscan ganarse un sustento.

Y el segundo es esa sociedad liqui-
da que consume paisajes y museos des-
de el horreguismo de vivir cada una de
las experiencias que nos dicen que hay
que vivir como trofeos de un videojue-
go. Loqueremostodofacil, todo rapido,
reconocible y que nos identifique con
nuestros semejantes.

El resultado es ese rebafio que lle-
ga, arrasa y, ojo, factura, no lo olviden,
factura, porque ahi nacen todas las
grandezas y todas las miserias.

No podemos vivir sin el turismo,
pero llega un momento que ya no se
puede vivir con el turismo. Los parques
tematicos convierten a los nativos en
extranjeros y todo salta por los aires.
Desde Barcelona, hasta Venecia, desde
la isla de Pascua hasta el Masai Mara.

Surge entonces la desesperacion y
la buisqueda incontrolable de cabezas
de turco, como los cruceros, sefialados
injustamente en busca de un descrédi-
to sustentado en falsedades sobre la
congestion o la sostenibilidad, cuando
hablamos de una legitima e impoluta
via para conocer el mundo cuyo Unico
mal es desarrollarse en esta sociedad y
con este modelo.

La pena es que mientras los politi-
cos novayan ala rafz del problema se-
guiran disparando como ciegos en la
noche.

Malaga Cruise Days.

das, el Palmeral dispondra de diversos
stands donde las navieras ofreceran sus
DP itinerarios mas interesantesy el visitan-

MALAGA. Como en ocasiones anteriores, E1
Palmeral de las Sorpresas acogera el
evento, que se desarrollard desde hoy y
hasta el viernes. Este espacio simulara la
cubierta de un crucero, en la que ten-

dran lugar unaserie de ac-
tividades dedicadas a to-
dos los publicos, tal como
ocurTe en un viaje en cru-
Ademas, Malaga
Cruise Days tiene como
novedad que es carbono
neutro, en el marco del
compromiso con la soste-
nibilidad, tanto del Puerto
de Malaga como de todos
los agentes implicados.

Cero.

Promovido por la Autoridad Por-
tuaria, el Area de Turismo del Ayunta-
miento de Malaga, Turismo y Planifica-
cién Costa del Sol y Consejerfa de
Turismo, Cultura y Deporte de la Junta
de Andalucia, con la colaboracién de la
Fundacién Malagaport y Suncruise An-
dalucia, el evento incluye un completo
programa de tarde-noche (entrelas17y
las 23 horas) en el que se incluyen ani-
maciones para los mas pequefios, ac-
tuaciones musicales, actividades de-
degustaciones
formativas, entre otros. Ademas, un
afio més, el mercado Sabor a Malagay
Malaga de Moda estardn presentes en

portivas,

te podra contratar directamente un viaje

El Palmeral de las
Sorpresas simulara
la cubierta de un
gran barco que
acogera actividades
para toda la familia
desde hoy

y charlas

con su compafiia favorita. Ademas, City
Sightseeing se acercara al publico local,
que podra conocer las bondades del des-
tino. La presencia de estas navieras esta-
ra amenizada por concursos y sorteos

recogidos en el programa
completo.

Cabe recordar que el
afio pasado mas de 120.000
visitantes disfrutaron de
las propuestas de la cita
que arranca hoy y que las
previsiones de la organiza-
cién son optimistas dado el
potencial del destino en el
segmento de cruceros. ‘La
Costadel Sol cuenta con los

ingredientes que buscan los cruceristas:
un destino cultural y seguro en el Medite-
rréneo, bien conectado y con un atractivo
estilo de vida", explica el presidente de la
Diputacién de Malaga, Francisco Salado.

“La celebracion de Malaga Cruise
Days es una manera ludica y didactica
para acercar al ciudadano los beneficios
que un turismo de cruceros de calidad
puede aportar alaciudad. Esteeventoes
una fantastica oportunidad para que los
malaguefios tomen su Puerto y lo dis-
fruten y recorran, conociendo el mundo
de los cruceros’, destaca el concejal del
Area de Turismo del Ayuntamiento de
Malaga, Jacobo Florido.
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Representantes de Seatrade Cruise, Puerto de Malaga e instituciones de Andalucia en la presentacion de la nueva edicion de Seatrade Cruise Med en Miami.

MARITIMO - El Palacio de Ferias y Congresos de Malaga acoge por segunda vez la feria del sector mas importante del Mediterraneo

Objetivo Seatrade Med Malaga: unir
a la industria del crucero y avanzar

- Hoy empieza en Malaga
una nueva edicién de
Seatrade Cruise Med,
la feria bianual dela
industria del crucero
que pone el foco en todo
aquello que se desarrolla
en el Mediterraneo.

MARC VERGES

BARCELONA. Entre hoy y mafiana,
cuando se cerrara el evento, las
navierasy el resto de los agentes
del sector daran a conocer todas
sus novedades, especialmente
aquellas relacionadas con el se-
gundo destino cruceristico mas
importante del mundo.

El encuentro contara con la
participacién de mas de 2.000
profesionales de 80 paises y mas
de 180 expositores que incluyen
destinos tan lejanos como el Cari-
be, Centroaméricay Asia,ademas
deitinerarios en el norte de Euro-
pay el Mediterraneo.

Igual que en 2022, el Palacio
de Ferias y Congresos de Méalaga
es el recinto que acoge la feria. De
hecho, es la primera vez en la his-
toria que una ciudad repite como
anfitriona en dos ediciones conse-
cutivas, lo que demuestra el éxito

de participacién y organizacién
quelogré Malaga en 2022.

Actividades paralelas

Durantela celebracién de Seatrade
Cruise Med,sellevaraacabolacere-
monia de premios Seatrade Cruise
Awards 2024, donde se reconocera
alos mejores talentos del sector,en
cada una de las nueve categorias
quesevan arepartirlos premios.

Esla primera vez en la
historia que una ciudad
repite como anfitriona
en dos ediciones
consecutivas de Seatrade
Cruise Med

Por otro lado, de forma para-
lela a Seatrade Cruise Med, tam-
bién se desarrollard una agenda
de actividades en el entorno ur-
banoy portuario delaciudad,de-
nominada ‘Malaga Cruise Days’
con el objetivo de dar a conocer
la industria del crucero al ciuda-
danoy hacerlo participe de estas
jornadas, que se celebran durante
todala semana.

EL DATO

21,5%

DE CUOTA DE MERCADO. El Mediterraneo ha sido durante muchos
anos el segundo destino de cruceros mas popular del mundo,
representando el 21,5% de la cuota de mercado global de cruceros.
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Seatrade Cruise Med ofrece un amplio programa de conferencias y mesas redondas.

Programa de conferencias

Elprograma de conferenciasde estaedicién esta
basado en ellema ‘Asociarse para el Progreso’,y
aborda las tendencias de la industria, entrelas
que se incluyen los nuevos requisitos de visado
de entrada y salida, la necesidad de hacer una
inmersién en el destino o las innovaciones de
lainteligencia artificial aplicadas al turismo de
Cruceros.

Uno delos eventos méas destacados del pro-
grama de conferencias sera la mesa redonda
inaugural sobre el Estado de la Industria Cru-
ceristica en el Mediterraneo. La sesién que se
celebra hoy miércoles, alas10:30 horas, contara
con la participacién de la presidenta de la aso-
ciacién MedCruise, Figen Ayan; la directora ge-
neral de CLIA Europa, Marie-Caroline Laurent;
el CEOde Celestyal Cruises, Chris Theophilides;
el presidente de Costa Cruceros, Mario Zanetti;
yladirectorade Seatrade Cruise, Mary Bond. En

lamesaredondalosexpertosdebatiran sobrelas
condiciones actuales del mercado, las priorida-
des clave paralos préximos afios y laimportan-
ciade un enfoque colaborativo enlasiniciativas
ylainnovacién de laindustria. Entre los temas
que se debatiran esta la perspectiva actual y
futura del negocio en el Mediterraneo, cémo
satisfacer la demanda prevista y en evolucién
de los cruceros por la regién, como abordar los
requisitos y necesidades deinfraestructuraque
se acercan rapidamente, tanto en tierra como
a bordo y también habra tiempo para hablar
sobre consideraciones ambientales, sociales y
econdmicas esenciales para el éxito del sector
alargo plazo. El Estado dela Industria sera una
delaveintena de conferencia y mesasredondas
quese celebraran alolargodelosdosdiasy que
tendranlugarentreel Auditorioyla Salade Con-
ferencias del recinto ferial de Malaga.
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MARITIMO - Entrevista a Chiara Giorgi, directora de Marca de Seatrade Cruise

“Volvemos a Malaga porque la anterior edicion
en la ciudad fue la mejor en mucho tiempo”

= Dos aiios después de
celebrar la altima
edicion de Seatrade
Cruise Med en Malaga,
la organizacién del
evento ha decidido
repetir el evento en
la capital de la Costa
del Sol, “porque fue la
mejor Seatrade Cruise
Med que habiamos
tenido en mucho tiempo,
gracias a la excepcional
colaboracion y
hospitalidad de la
ciudad”.

MARC VERGES

BARCELONA - Diario del Puerto
ha hablado con la directora de
Marca de Seatrade Cruise, Chia-
ra Giorgi para conocer como
afrontan una edicién que vie-
ne marcada por la inestabilidad
geopolitica en el Mediterraneo
y la apuesta por la desestacio-
nalizacién del turismo de cru-
Ceros.

éCual es su objetivo para

la edicion de este afio de
Seatrade Cruise Med?
Laindustria de cruceros esta
experimentando actualmente
una capacidad superior a los
niveles de 2019, con el Medite-
rraneo manteniéndose como

la segunda regién de cruceros
maés popular del mundo. La
emocién estd creciendo con
todos los nuevos pedidos de
barcos que se han realizado;
por primera vez en afios, la
cartera de pedidos actual abar-
ca mas de 10 afios. Por lo tan-
to, Seatrade Cruise Med llega
en el momento perfecto para
ayudar a unir a la industriay
avanzar.

El tema “Asociarse para el
progreso’ captura perfectamen-
telaimportancia del evento: es-
tamos en un punto de inflexién
en el que debemos avanzar en
esta industria de una manera
mejor y mas responsable. Ade-
mas, la nueva legislacién de la
UE ylosrequisitos actualizados
de entrada/salida presentan de-
safios operativos para todas las
partes interesadas. Con la sos-
tenibilidad y las regulaciones
ambientales en el horizonte,
incluido el objetivo de laindus-
tria de lograr cruceros con cero
emisiones netas para 2050, es
crucial que sigamos participan-
do en discusiones sobre cémo
alcanzar mejor estos objetivos
juntos.

éPor qué decidieron elegir
Malaga para la segunda
edicioén consecutiva?
Elegimos Méalaga para aprove-

char el éxito del tiltimo evento.
La edicién anterior en Méalaga
fue la mejor Seatrade Cruise
Med que habiamos tenido en
mucho tiempo, gracias a la ex-
cepcional colaboracién y hos-
pitalidad de la ciudad. Con 300
escalas de cruceros cada afio,
Maélaga es un destino principal
para la industria de cruceros, y
estamos encantados de regre-
sar aqui.

éComo describiriala
colaboracion con las
instituciones localesy
provinciales en Malaga?

El Puerto de Malaga ha demos-
trado ser un socio maravilloso.
El enfoque colaborativo de la
ciudad entre el puerto, la ofi-
cina de turismo, el aeropuerto
y la ciudad la convierte en un
modelo de destino de cruceros.
Esta fuerte asociacién ejempli-
ficanuestro tema de “Asociarse
para el progreso”.

¢Qué nuevas caracteristicas
presenta la feria de este
afno?

Este afio, estamos lanzando
una funcién de emparejamien-
to que fue introducida con éxi-
to en nuestro evento Global.
El emparejamiento mejorara
significativamente la expe-
riencia de nuestros visitantesy
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Chiara Giorgi, directora de Marca de Seatrade Cruise.

expositores en Seatrade Cruise
Med. Nuestra aplicacién esta
disefiada para ayudar a nues-
tra audiencia a conectarse con
las personas adecuadas en la
comunidad de cruceros antes

de que comience el evento. Al
programar reuniones con anti-
cipacién, los visitantes podran
aprovechar al maximo su tiem-
po, asegurandose de que cada
conversacién sea valiosa.

formula que funciona?

¢Como evalla la celebracion bienal de la feria
y su alternancia con Seatrade Europe? ¢Es una

Alternancia: la formula que funciona

Alternarentre Seatrade Cruise Med y Seatrade Eu-
rope nos permite enfocarnos en diferentes regio-
nes. En Hamburgo, abordamos los desafios inicos
delnorte de Europa, mientras que en el Mediterra-
neo nos concentramos en la regién mediterranea.
Esta férmula funciona bien, permitiéndonos invo-
lucrarnos con los europeos cada afio y dar a cada
region la atencién que merece.

¢Cual es la importancia del Mediterraneo en el
sector de cruceros?

El Mediterraneo es una regién indispensable
paralaindustria de cruceros, siendo el segundo
destino de cruceros méas grande del mundo des-
pués del Caribe. Suimportancia se debe a varios
factores.

Primero, el Mediterraneo ofrece una variedad
incomparable de puertos, cada uno con sus propias
atracciones culturales e histéricas, lo que lo con-
vierte en un destino altamente deseable para los
cruceristas. Desde las playas bafiadas por el sol de
lasislas griegas hasta las maravillas arquitecténi-

El Mediterraneo se mantiene como la segunda region de cruceros mas popular del mundo.

cas de ciudades como Barcelona y Venecia, el Me-
diterraneo ofrece una diversidad de experiencias
que atraen a una audiencia global.

La ubicacién geogréafica de la regién permi-
te travesias relativamente cortas entre puertos,
lo cual es ideal para los itinerarios de cruceros.
Esta proximidad permite a las lineas de cruceros
ofrecer paradas mas frecuentes, enriqueciendo la

experiencia del pasajero al permitirles explorar
multiples paises en un corto periodo.

En general, el rico patrimonio cultural del Me-
diterraneo, su ubicacién estratégica, su clima favo-
rabley surobustainfraestructuralo convierten en
una piedra angular dela industria global de cruce-
ros,y suimportancia solo crecera a medida que la
industria continte evolucionando.
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Ya sea que busquen establecer
nuevas asociaciones, explorar
oportunidades de negocio o
expandir su red, esta herra-
mienta facilitara el encuentro
con las personas correctas y la
construccién de relaciones co-
merciales duraderas. Ya hemos
tenido cientos de personas ac-
cediendo ala aplicacién con se-
manas de anticipacioén, lo cual
es muy alentador.

éCuales son los eventos mas
destacados del programa?

El discurso de apertura en Sea-
trade Cruise Med sera un punto
culminante, describira el estado
de laindustria, lo cual es crucial
para cualquiera industria, ya
sea del lado de la oferta o de la
demanda. También se llevaran a
cabo nuestros Premios Seatrade
Cruise, que son reverenciados e
importantes para la industria,
ofreciendo una oportunidad
para celebrar los logros de la co-
munidad de cruceros. Ademas,
se presentara por primera vezen
Seatrade Cruise Med el evento
Professional Women in Cruising,
algo que me apasiona mucho
apoyar.

La inauguracion de la Gltima edicion de Seatrade Cruise Med cont6 con la presencia de todas las autoridades del sector turistico y portuario de Malaga.

“La industria de cruceros se dirige en una direccion muy positiva”

¢Hacia donde se dirige la industria de cruceros?
Conmuchosnuevos pedidos de barcos, laindustria
de cruceros se dirige en una direccién muy positiva.
Se espera que 37,5 millones de pasajeros naveguen
€n 2024, un 6% mas que en 2019. E173% de los viaje-
ros Millennials y de la Generacién X dicen que con-
siderarian unas vacaciones en crucero, por lo que
atraer al mercado nuevo para cruceros es muy im-
portante, y estamos viendo muchas lineas de cru-
ceros aprovechar esta oportunidad. La confianza
mostrada por las grandes navieras al ordenar nue-
vos barcos indica una fuerte recuperaciéon para la
industriatrasla pandemia. Laindustria estdenuna
posicién realmente fuerte y hay mucho entusiasmo
por toda la innovacién que vendra con las nuevas
construcciones.

TR |
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¢éEs la desestacionalizacion de la actividad uno de
los principales objetivos del sector?

iMuchas lineas de cruceros estan viendo un gran
éxito al ofreceritinerarios durante todo el afio! Hay
tanto que ofrecer en varios destinos en cualquier

El 73% de los viajeros Millennials y de la Generacion X dicen que considerarian unas vacaciones en crucero.

época del afio que el crucero estacional yano esla
barrera que solia ser. Cada vez mas, se esta experi-
mentando una temporada extendida en el Medite-
rraneo y Europa, con algunos puertos reportando
escalas de cruceros durante los 12 meses del afio, lo
que no siempre hasido el caso. Esto demuestra que
hay apetito por parte de los pasajeros para expe-
rimentar cruceros y destinos en todas las estacio-
nes. En muchos casos, los puertos y destinos estan
construyendo su oferta durante todo el afio y sus
experiencias estacionales, para recibir a los pasa-
jeros de cruceros en sus destinos durante todo el
afio. Hay itinerarios de cruceros para casi cualquier
apetitoy clima.

éEstara en el programa el tema de la estabilidad
geopolitica en el Mediterraneo y suimpacto en el
sector?

La geopolitica tiene una gran influencia en toda
nuestra agenda y es importante que ofrezcamos
perspectivas oportunasy utiles sobre el panorama
geopolitico actual en todas nuestras conferencias.
Lageopoliticainevitablemente tiene unimpactoen
el despliegue y la eleccién de itinerarios, asi como
en las preferencias del mercado de origen. Estos
matices se discutiran a lo largo de la conferencia,
particularmente en las sesiones “Preparacién de
Puertos y Destinos: Perspectivas de los Operado-
res de Cruceros”’, que escucha alaslineas de cruce-

ros para comprender las consideraciones criticas
para los operadores de cruceros en puertos y des-
tinos, enfatizando la importancia de la planifica-
cién proactiva y las asociaciones estratégicas para
adaptarse a los nuevos paisajes regulatorios y las
adaptaciones geopoliticas.

Ademas, la sesién “Terreno Comun: Didlogo de
Asociaciones Portuarias” escuchara el otro lado de
la moneda, con cinco lideres clave de las Asociacio-
nes Portuarias de Europa, que vienen a intercambiar
conocimientos, promover lainnovacién y construir
estrategias cohesivas para abordarlos desafiosdela
industria de manera colectiva, en consonancia conel
tema dela conferencia “Asociarse para el Progreso’”.
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MARITIMO - La situacion geografica de Malaga es privilegiada y ofrece innumerables atractivos para las lineas de cruceros

Malaga juega sus bazas para convertirse
en puerto base de cruceros en el futuro

= Como referente del
trafico de cruceros
en el sur de Espaiia
y el Mediterraneo
Occidental,
especialmente en
las rutas que van
del Atlantico al
Mediterraneo y
viceversa, Malaga
representa el ejemplo
de como la coordinacién
institucional es clave
para el éxito del turismo
en general yelde
cruceros en particular.

JAIME PINEDO

BILBAO. La situacién geografi-
ca de Malaga es privilegiada y
ofrece innumerables atractivos
paralaslineasde cruceros. “Las
compafiias cada vez disponen
de méas buques, hay que posi-
cionarlos; algunos itinerarios

ya estan algo agotados y An-
dalucia, Mélaga, tiene una Los datos apuntan al turismo de cruceros como uno de los segmentos mas relevantes para la provincia de Malaga.
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oportunidad en este momento’,
asegura Esther Molina, gerente
de Suncruise Andalucia, la aso-
ciacién formada por todos los
puertos de interés general del
Estado en Andalucia, incluyen-
do Ceutay el Puerto de Melilla,
que se dedica a la promocién
del turismo de cruceros en An-
dalucia.

La actividad de turismo
de cruceros en el Puerto
de Malaga no podria
entenderse sin el
contexto que ofrece el
resto de la comunidad
auténoma de Andalucia
con una oferta de primer
nivel

Dispone de un aeropuerto
internacional, una herramien-
ta fundamental para poder ser
competitivos como puerto base
en futuras rutas, lo que, si bien
es cierto que alin es un reto por
cumplir, Malaga tiene “todos los
elementos para ser puerto base
en el futuro”. “La propia evolu-
cién del sector por la satura-
cién de algunas otras zonas del
Mediterraneo Occidental hara
que llegue nuestra oportunidad
mas pronto que tarde”, asegura
Carlos Rubio, presidente de la
Autoridad Portuaria de Méalaga,
quien muestra su determina-
cién a seguir trabajando “para
ser puerto base de las navieras
y también para ser una referen-
cia en &mbito del crucero pre-
mium y de lujo”.

Desestacionalizacion

Los datos apuntan al turismo
de cruceros como uno de los
segmentos mas relevantes para

SeatradeCruiseMed

El Puerto de Malagay las instituciones de la provincia y de Andalucia estan comprometidas con el desarrollo
sostenible de la actividad portuaria.

La sostenibilidad, eje de la politica turistica
de Malaga y de Andalucia

Lasiniciativas dirigidas a minimizar el impacto ambiental de los cruceros es uno de los ejes
fundamentales de la politica turistica de la provincia de Malaga en el sector de cruceros. “Las
navieras estan adoptando combustibles mas limpios como el GNL y el biocombustible, im-
plementando sistemas avanzados de depuracién de aguas residuales y practicas eficientes
de gestién de residuos”, afirma el presidente de la Diputacién de Malaga y de Turismo Costa
del Sol, Francisco Salado.

Elaspecto delasostenibilidad es resaltado también por Esther Molina, gerente de Suncrui-
se Andalucia, entidad que halanzado este afio un Manifiesto para el Desarrollo de la Sosteni-
bilidad en el Ecosistema de la Nautica y los Cruceros en Andalucia, que constituye “toda una
declaracién de responsabilidad en la gestién, de eficacia en la administracién de recursos, en
el cuidado del medio ambiente y en la contribucién al territorio y a la mejora de la sociedad
enelmismo’.

“Por nuestra parte, también estamos comprometidos con el desarrollo sostenible de la
actividad portuaria, para lo que tenemos programadas una serie de inversiones que en los
préximos afios permitiran surtir de electricidad a los buques que atracan en los muelles, de
forma que puedan apagar los motores y no emitir ninguna particula ala atmésfera’, comenta
Carlos Rubio, presidente de la Autoridad Portuaria de Malaga.

MIERCOLES 11
SEPTIEMBRE 2024

la provincia de Malaga, que con-
tribuyd en 2023 con unos 50 mi-
llones de euros a la economia,
sin incluir los ingresos adicio-
nales generados en el puerto
ni la actividad de las empresas
consignatarias y de servicios
para las navieras.

La coordinacién institu-
cional es clave para el éxito del
turismo en general y, para el de
cruceros en particular. Fruto de
dicha colaboracién entre Auto-
ridad Portuaria, Ayuntamiento,
Diputacién de Malaga y otras
entidadesy empresas del sector
turistico, nace el Plan Malaga
Cruise 365, que tiene como ob-
jetivo posicionar a la provincia
como destino de cruceros du-
rante todo el afio, no solo en la
temporada alta.

La coordinacién
institucional es clave
para el éxito del turismo
en general y, para el de
cruceros en particular

Y como cualquier actividad
turistica, el turismo de cruceros
presenta retos como “la gestién
del flujo de pasajeros, la mini-
mizacién del impacto ambien-
tal y la distribucién equitativa
de los beneficios econémicos
entre los municipios”, opina
Francisco Salado, presidente
de la Diputacién de Malaga y
de Turismo Costa del Sol.

Andaluciay su potencial

La actividad de turismo de
cruceros en el Puerto de Méla-
ga no podria entenderse sin el
contexto que ofrece el resto de
lacomunidad auténoma de An-
dalucia con una oferta turistica
de primer nivel. Cada afio, cer-

Puerto de A Coruna

Autoridad Portuaria de A Coruiia

N
PuertotuAtl



http://www.puertocoruna.com/

MIERCOLES 11
SEPTIEMBRE 2024

® MSC ORCHESTRA

“Malaga tiene todos los elementos para ser puerto base en el futuro”, sostiene el presidente de la Autoridad Portuaria
de Malaga, Carlos Rubio (izquierda), en la foto junto a Fernando Pacheco, director general de MSC Cruceros en Espafia.

SeatradeCruiseMed

cade un millén de cruceristasy
pasajeros de nautica disfrutan
embarcando y desembarcando
en Andalucia, porlo que esta re-
gién se consolida como una de
las principales puertas del Me-
diterrdneo de entrada de cru-
cerosy en este aspecto, eventos
como la feria Seatrade Med
2024, con Malaga nuevamente
como anfitriona, refuerzan el
espiritu crucerista de la regién.

En esta linea, la gerente de
Suncruise Andalucia explica
que una de las principales razo-
nes de la reelecciéon de Malaga
como sede de Seatrade Med se
debe a la “ubicacién privilegia-
da de la ciudad de Mélaga, que
conecta con el Mediterraneo y
con el Atlantico y ofrece atrac-
tivos para las lineas de cruceros
en la elaboracién de nuevos iti-
nerarios”.

Un destino de éxito

El trafico de cruceros aporta
numerosos beneficios a Méala-
ga, cCuyo puerto “no es mas que
el acceso al destino”, afirma
el presidente de la Autoridad
Portuaria. Los cruceristas que
visitan Méalaga generan empleo
yriqueza econémica, porlo que
la ciudad “puede estar orgullosa
de que a lo largo de todos estos
afios el turismo ha sido un fac-

DIARIO DEL PUERTO | 9

Los cruceristas que
visitan Malaga generan
empleo y riqueza
econémica, por lo que
la ciudad “puede estar
orgullosa”

tor clave en la dinamizacién de
la economia”.

“Si, hoy por hoy, Malaga es
una de las ciudades con mas
futuro de toda Espafia es preci-
samente gracias a que el turis-
mo se ha tratado la forma muy
adecuada y hemos tenido mu-
cho éxito a la hora recibir a los
turistas”, subraya Rubio.

Beneficios econdomicos

Sin embargo, el turismo de cru-
ceros, tanto en Méalaga como en
otros destinos internacionales,
estd generando cierta preocu-
pacién en la ciudadania por el
impacto ambiental y la masifi-
cacién turistica. En este senti-
do, presidente de la Diputacién
de Méalaga y de Turismo Costa
del Sol recuerda la importan-
cia de que los habitantes ma-
laguefios “sean conscientes de
los beneficios econémicos del
turismo de cruceros’.
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ANFITRIONES - Carlos Rubio, presidente de la Autoridad Portuaria de Malaga

“Seguimos trabajando para ser puerto basey
referencia en ambito premium y de lujo”

= Por primera vez en 20 aiios,
Seatrade Cruise Med repite
sede en una misma ciudad, lo
que lleva a pensar en el éxito
de la edicién anterior y que el
trabajo que se hizo en Malaga
fue muy apropiado, lo que el
presidente de la Autoridad
Portuaria de Malaga, Carlos
Rubio, considera “muy positivo,
no sélo para nuestro puerto
sino para todo el destino
malagueiio y de la region”.

JAIME PINEDO

¢Qué posicionamiento desea alcanzar
la Autoridad Portuaria de Malaga en
este mercado?

Queremos ser un referente en el sur
de Espaia y en el mar de Alboran,
concretamente en el Mediterraneo
Occidental y, sobre todo, en las rutas
que van del Atlantico al Mediterraneo
y viceversa.
Disponemosdeunaeropuertointer-
nacional, que resulta una herramienta
absolutamente fundamental para po-
der ser competitivos como puerto base
en futuras rutas. Si bien es cierto que, a
dia de hoy, atin es un reto por cumplir,
tenemos todos los elementos para ser
puerto base en el futuro. La propia evo-
lucién del sector por la saturacién de
algunas otras zonas del Mediterraneo
Occidental hara que llegue nuestra
oportunidad més pronto que tarde.
Nosotros seguimos trabajando
para ser puerto base de las navieras
y también para ser una referencia en
ambito del crucero premium y delujo.

éCuales son los aspectos mas
positivos del turismo de cruceros
para el Puerto de Malaga?

Hay muchisimos. El Puerto de Malaga
no es mas que el acceso al destino. Los
cruceristas que vienen a Malaga gene-
ranempleoyriquezaeconémica,yaque
hacen compras, visitan lugares emble-
maticos, prueban lagastronomialocal y
hacen uso delos servicios ptiblicos.

Por tanto, Malaga puede estar or-
gullosadequealolargodetodosestos
afiosel turismo ha sido un factor clave
en la dinamizacién de la economia y,
si hoy por hoy Malaga es una de las
ciudades con mas futuro de toda Es-
pafia es precisamente gracias a que el
turismo se ha tratado la forma muy
adecuaday hemostenido mucho éxito
alahorarecibiralos turistas.

Carlos Rubio, presidente de la Autoridad Portuaria de Malaga.

¢Como estan logrando las navieras
que las escalas de los cruceros
sean cada vez mas sosteniblesy
como contribuye a ello la actividad
portuaria?

El sector lleva ya mucho tiempo
trabajando por la sostenibilidad. Y,
cuando hablo del sector me refiero

tenible de la actividad portuaria. Para
ello, tenemos programada una serie de
inversiones que en los préximos afios
permitiran surtir de electricidad a los
buques que atracan en los muelles, de
forma que puedan apagar los motores
y no emitir ninguna particula ala at-
mosfera.

El Puerto de Malaga ha evolucionado muchisimo
estos ultimos afos, tanto como espacio portuario

como espacio ciudadano

aun sentido amplio, que incluye no
solo a los puertos, sino a los turope-
radores y las empresas de servicios,
entre otros y, ademas, a las navieras
que actualmente estan trabajando
con combustibles alternativos y en
intentar reducir sus emisiones. Ade-
mas, trabajan, desde hace mucho
tiempo, en la reduccién del uso de
agua potable.

Pornuestra parte, también estamos
comprometidos con el desarrollo sos-

¢Cual hasidola evolucion del
Puerto de Malaga en términos de
equipamientos e infraestructuras
en los Gltimos aifos para ofrecer un
servicio de calidad?

El Puerto de Malaga ha evolucionado
muchisimo estos Giltimos afios, tanto
como espacio portuario como espacio
ciudadano. Los proyectos ya ejecuta-
dos como el Paseo de Levante, las ter-
minales de crucero, la zona comercial
de Muelle Uno o el Palmeral del Sor-
presas, asi como la futura marina de

San Andrés y las oficinas de Muelle
Heredia estan ampliando lo que de-
nominamos el centro de la ciudad y
son un plusen cuanto al atractivodeel
propio destino ofrece alos visitantes.

Y en este sentido seguimos traba-
jando. Tratamos de incorporar nuevos
equipos que sean competitivos en un
sectortan disputado comoeselde cru-
cerosy,dehecho,seestan consiguiendo
buenos resultados porque ya hemos
alcanzado un cierto nivel en el nime-
ro de escalas y pasajeros también en la
calidad delas mismas.

¢Qué actuaciones e inversiones
seguiran mejorando el servicio?

Las actuaciones mas relevantes son
las relacionadas con la electrificacién
de los muelles. De hecho, ya hemos
comprometido una importante cifra,
incluida en el Plan de Inversiones para
los préximos cuatro afios. Lo primero
serd, precisamente, incrementar la
potencia disponible en el centro de
Malaga vy, para ello, debemos hacer
una conduccién eléctrica desde una
distancia relativamente larga para
poder disponer de esa potencia. Y ya,
en una segunda fase, se llevara a cabo
la construccién de una subestacién
de transformacién dentro del propio
puerto. Esto nos va a permitir, preci-
samente, electrificar todoslos muelles.

Paralelamente, desde el Puerto de
Malaga estamos promoviendo todos
los desarrollos portuarios ciudadanos
que ain tenemos pendientes. Se trata,
como he mencionado, de la marina de
San Andrés y la construccién de un
gran centro de oficinas y de ocio en
Muelle Heredia.

¢Cuales son los principales retos del
trafico de cruceros para los puertos
engeneraly el Puerto de Malaga en
particular?

Claramente destaca el reto de la sos-
tenibilidad en un triple sentido. De un
lado, en su aspecto medioambiental y,
de otro lado, a nivel econémico, pues-
toquelaactividad debe ser dinamiza-
dora de la economia y el empleo. Por
altimo, cabe destacar también la ren-
tabilidad social, ya que Malaga hasido
siempre un destino muy acogedor con
el turistay esun compromiso de todos
los agentesimplicadosen el sector que
esto siga siendo asi, ya que el turismo
esun valor muy grande en nuestroen-
torno y hay que cuidarlo.
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ANFITRIONES - FRANCISCO SALADO, presidente de la Diputacion de Malaga y de Turismo Costa del Sol

“ES importante que los malaguenos sean
conscientes de los beneficios de los cruceros”

> Serlasede de Seatrade Cruise
Med en 2022 y volver al epicentro
de laindustria de cruceros en
2024 representa un hito para
la provincia de Malaga, quela
posiciona como un referente
internacional en este sector,
“algo de lo que nos sentimos
muy orgullosos”, reconoce el
presidente de la Diputacion de
Malaga y de Turismo Costa del
Sol, Francisco Salado.

JAIME PINEDO

¢Qué significa el turismo de cruceros
tanto para la provincia de Malaga?
¢Como se mide el retorno econémico
enlaeconomia?

El turismo de cruceros se ha consoli-
dado como uno de los segmentos mas
relevantes para la provincia. En 2023,
contribuyé con unos 50 millones de eu-
rosalaeconomia,sinincluirlosingresos
adicionales generadosen el puertonila
actividad de las empresas consignata-
rias y de servicios para las navieras. Ese
mismo afio, Malaga alcanz 300 escalas
con 503.898 cruceristas, un 473% mas
(161.882 cruceristas mas) en comparacion
conel afioanterior.

Ademas, un estudio de la Univer-
sidad de Malaga en 2021 reveld que el
turismo de cruceros aporta un valor
afiadido bruto de 386 millones de euros
alaeconomia malaguefia. Ahora, supe-
rada la pandemia, hablamos de cifras
muchomayores. Esteimpacto serefleja
en todos los ambitos, desde la creacién
de empleo y el consumo en negocios
locales, hasta la promocién de nuestra
oferta turistica.

éQué estrategia desarrollala
Diputacion de Malaga con relacion al
turismo de cruceros?

Desde la Diputacién de Malaga imple-
mentamos una estrategia integral para
potenciarel turismo de cruceros,basada
en la diversificacién de rutas y escalas.
Estaestrategiaincluyela promociénin-
ternacional en feriasy eventos,lamejora
de infraestructuras portuarias en cola-
boracién con la Autoridad Portuaria, y
eldesarrollode productosturisticosque
destacan los atractivos culturales y na-
turales dela provincia.
Ademas,nosenfocamosenlasoste-
nibilidad y la responsabilidad ambien-
tal, promoviendo practicas y excursio-
nesrespetuosas con el medioambiente.
También trabajamos conjuntamente
con el sector privado para mejorar la

Francisco Salado, presidente de la Diputacion de Malaga y de Turismo Costa del Sol.

oferta y calidad de los servicios, y utili-
zamos el marketing digital y camparfias
publicitarias para promocionar Malaga
como un destino de cruceros durante
todo el afio, resaltando entre otras co-
sas su clima favorable, riqueza cultural
y gastronomia.

como destino de cruceros durante todo
elafio,no solo enlatemporada alta.
Elplan incluye estrategias para me-
jorar la infraestructura portuaria, fo-
mentar la sostenibilidad, diversificar la
ofertaturisticay desarrollar actividades
yservicios queatraigan aloscruceristas.

El Plan Malaga Cruise 365 aspira a posicionar a
la provincia de Malaga como destino de cruceros
durante todo el afio, no solo en la temporada alta

¢Como colaboran las instituciones
para coordinar de forma efectiva sus
actividades?

La coordinacién institucional es clave
parael éxitodel turismoen general y, por
supuesto para el de cruceros. Por ejem-
plo, de esta colaboracién entre la Auto-
ridad Portuaria de Malaga, el Ayunta-
miento,la Diputacién y otrasentidades
y empresas del sector turistico, ha naci-
do el Plan Malaga Cruise 365, que tiene
como objetivo posicionar a la provincia

¢Qué retos plantea el turismo de
cruceros para la provincia?

Como cualquieractividad turistica, pre-
sentaretos que deben abordarse, como
la gestién del flujo de pasajeros, la mi-
nimizacién del impacto ambiental y la
distribucién equitativadelosbeneficios
econémicos entre los municipios.

En cuanto a la percepcién ciudada-
na,sabemos que existe cierta preocupa-
cién por el impacto ambiental y la ma-
sificacién turistica, pero es importante

que los habitantes malaguefios sean
conscientes de los beneficios econémi-
cos del turismo de cruceros.

Las instituciones publicas procu-
ramos promocionar los cruceros que
valoren estos puntos que comentaba,
mejorar la accesibilidad al transporte
publico y la diversificacién de la oferta
turistica para evitarlasaturacién de de-
terminados puntos. Con nuestra cam-
pafia “Grita minombre’ promovemosel
territorio en su totalidad como un lugar
lleno de vida, talento y tradiciones mas
alladelasplayas.

¢Como se plantea la sostenibilidad
como eje enla politica turisticadela
provinciay en especial de cruceros?

Esun eje fundamental dela politica tu-
risticadelaprovinciaquesereflejaespe-
cialmenteenloscrucerosconiniciativas
para minimizar su impacto ambiental.
Lasnavierasestan adoptando combus-
tiblesméaslimpios como el GNLy el bio-
combustible, implementando sistemas
avanzadosde depuracién de aguasresi-
dualesy practicas eficientes de gestién
de residuos. Ademas, estan reduciendo
lasemisionesde gasesde efectoinverna-
deromediantela optimizacién derutas
y la eficiencia energética, promoviendo
excursiones sostenibles que fomentan
el turismo responsable y buscando cer-
tificacionesambientales comoISO14001
oEMAS.

Como ejemplo, el Puerto de Malaga
cuentaconlacertificacién EcoPorts,que
reconoce sucompromiso conlagestiéon
ambiental portuaria, y MSC Crucerosha
implementado un programa de reduc-
cién de emisiones de CO2 en sus opera-
cionesen el Mediterraneo.

Ademas, la Diputacién de Malaga
también trabaja en un Plan de Turismo
Sostenible para el sector de cruceros,
que definira estrategias a largo plazo
paragarantizarlaviabilidad econémica,
social yambiental del turismode cruce-
rosen la provincia.

Con esto quiero decir que la Costa
del Sol esta firmemente comprometi-
da con el desarrollo de un turismo de
cruceros masresponsabley consciente.
Gracias ala colaboracién entre las dis-
tintas instituciones, navieras y empre-
sas del sector, se estan implementando
cada vez mas medidas para minimizar
elimpactoambiental deestaactividady
convertir ala provincia en un referente
en turismo sostenible.
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ANFITRIONES - ESTHER MOLINA, gerente de Suncruise Andalucia

“Las cifras del Puerto de Malaga posicionan
a toda Andalucia dentro de la industria”

= “Seatrade Med es un espacio
que aporta visibilidad,
contactos y transferencia de
conocimiento, un foro en el
que compartir experiencias
y casos de éxito que ayuda a
seguir avanzando y a ser mas
competitivos”, asevera a este
Diario la gerente de Suncruise
Andalucia, Esther Molina.

CARLES CAMACHO

Suncruise Andalucia es una asocia-
cién formada por todos los Puertos
de Interés General del Estado de
Andalucia, Ceuta y Melilla y su fun-
cién principal esla promocién de los
puertos, instalaciones portuarias y
servicios prestados alasnavierasde
primer nivel.

Anualmente, cerca de un millén
de cruceristas y pasajeros de nauti-
cadisfrutan de su ocio embarcando
y desembarcando en Andalucia, por
lo que estaregion se consolida como
unadelas principales puertas de en-
trada de cruceros al Mediterraneo
y, en este aspecto, eventos como la
feria Seatrade Med 2024, con Mala-
ga reelegida nuevamente como an-
fitriona, refuerzan el espiritu cruce-
rista de laregién.

En estalinea, Esther Molina ex-
plica que unadelas principalesrazo-
nesdelareeleccién de Malaga como
sede de Seatrade Med se debe a la
“ubicacién privilegiada de la ciudad
que conecta con el Mediterraneo y
con el Atlantico y ofrece atractivos
paralaslineas de cruceros en la ela-
boracién de nuevos itinerarios”.

Por otro lado, prosigue la ge-
rente, “Malaga es una ciudad in-
ternacional, comunicada a través
de uno de los mejores aeropuertos
de Espaia con conexiones interna-
cionales de primer nivel, dispone
de una planta hotelera de calidad
y ademas es hospitalaria y ofrece
una experiencia muy atractiva en
destino para el turismo MICE (acré-
nimo inglés de Meetings, Incentives,
Conferences and Exhibitions y que
hace referencia al sector turistico
ligado alos negocios y al desarrollo
profesional)”.

El Puerto de Méalaga crecié en
2023 un 27% en numero de escalas,
pero en nimero de pasajeros solo lo
hizo un 3,5%, “lo que indica que han
aumentado las escalas de barcos

Esther Molina, gerente de Suncruise Andalucia.

mas pequeiios y personalizados”.
Asientonces, las cifras que presenta
el Puerto de Malaga, “suponen para

toda Andalucia un posicionamiento
dentro de la industria del turismo
de cruceros incontestable. Estamos

“Malaga conecta con el Mediterraneo y con el
Atlantico y ofrece atractivos para las lineas de
cruceros en la elaboracién de nuevos itinerarios”

Andalucia se posiciona dentro de la industria del turismo de cruceros gracias al puerto de Malaga.

en un buen momento por ello”, de-
clara Molina.

Difusion

En esta edicién de Seatrade Med,
Suncruise Andalucia presentara el
Itinerario Andaluz de Alma Cru-
ceros, la primera naviera boutique
en crear uno de sus itinerarios ne-
tamente por Andalucia, una expe-
riencia de navegacién por laregion.
La gerente detalla que “junto a la
Consejeria de Turismo, Cultura y
Deporte, pondremos en valor, a tra-
vés del Catalogo de Experiencias
singulares para el sector de cruce-
ros y la nautica deportiva Destino
Nautico y cruceros andaluz, el lujo
delaexperiencia,la singularidad de
vivir experiencias Ginicas, persona-
lizadas, de inmersién en lo local, co-
nociendo la cultura, el patrimonio,
la gastronomia, nuestros museos
y oficios, construidas con mimo y
cuidado”.

Ademas, Suncruise pone en mar-
cha cada afio un Plan de Promocién
consensuado con Turismo Andaluz.
A través de estos planes estratégicos
de promocién han nacido iniciativas
como el Congreso Internacional de
Turismo Nautico y de Cruceros en
Andalucia (CITCA), cuya IV Edicién
se celebrara en octubre de 2025 en
Motril/Granada. Desde la entidad
se han promocionado foros de in-
terés como “Encuentros Nauticos”,

" ou

“Encuentros con Navieras”, “Ojos de
Mujer”, “Foros de Innovacién” y un
Observatorio de Datos que nutre a
las navieras, puertos y operadores
turisticos de datos relacionados con
el crucerista y navegante, para ade-
cuar mejor la oferta a la demanda
del usuario.

Este afio la entidad ha lanzado
un Manifiesto para el Desarrollo de
la Sostenibilidad en el Ecosistema
de la Nautica y los Cruceros en An-
dalucia, una declaracién de respon-
sabilidad en la gestién, de eficacia
en la administracién de recursos,
en el cuidado del medio ambiente y
en la contribucién al territorioy a
la mejora de la sociedad en el mis-
mo. La participacién de Suncruise
Andalucia en la feria es respaldada
por la Consejeria de Turismo, Cultu-
ray Deporte a través de la Empresa
Publica.
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ANFITRIONES - Susana Gutiérrez, gerente de Malaga Cruise Port

“Hemos conseguido posicionar Malaga como un
puerto de referencia para el sector premium”

= Malaga Cruise Port estara
presente en Seatrade Med
para dinamizar e impulsar
el potencial de cruceros que
tiene Malaga y el conjunto de
laregion, avanza a este Diario
Susana Gutiérrez, gerente de
Malaga Cruise Port.

CARLES CAMACHO

éCuales son las principales acciones
que llevaran a cabo estos dias?

Como parte de Global Ports Holding Ma-
laga Cruise Port, entre otras terminales
de cruceros pertenecientes al holding,
tendra presencia en el stand en la feria,
donde se organizaran reuniones con na-
vieras, representantesdelineasde cruce-
ros,operadores turisticosy otrosactores
clave dela industria. Asimismo, Malaga
Cruise Port esté colaborandoconlajunta
organizadora de eventos sociales como
cenas, cocteles o visitas guiadas, con el
fin de establecer relaciones mas infor-
males y personales con los asistentes a
Seatrade.

éCuantos cruceristas prevén que
lleguen ala ciudad durante la feria?
¢Como potencia Malaga Cruise Portel
turismo de cruceros?

Durante esta semana, se esperan en Ma-
lagaalrededorde 7barcos procedentesde
lineas de cruceros premium y standard
anivel internacional. Lo que es de des-
tacar también esla celebracién durante
esos dias de Malaga Cruise Days, dirigida
al turista, que en su tercera edicién y en
coincidencia este afio con el Seatrade,
espera atraer a mas de 120.000 turistas.
Esuna forma de acercar el sector de cru-
ceros al turista de a pie y dar visibilidad
al sector de crucerosenla ciudad de Ma-
laga; Seatrade y Malaga Cruise Days en
paralelo, son una oportunidad sin duda
de promocionar el turismo de cruceros
enlaciudad de Malaga.

Malaga Cruise Port potencia el tu-
rismo de cruceros a través de diversas
estrategias y acciones combinadas que
laayudan a posicionarse como una ter-
minal de cruceros atractiva y competiti-
va en el Mediterraneo, impulsando esta
tipologia de turismo y contribuyendo
al desarrollo econémico local. Desde
Cruceros Malaga buscamos siempre el
dialogo permanente con la ciudad para
conseguir que el turismo de cruceros
siga siendoy percibiéndose, como hasta
ahora,comounaformadeturismososte-
nibley conveniente paralaciudad. Conel

Susana Gutiérrez, gerente de Malaga Cruise Port.

trabajo de muchosafiosy en buena cola-
boracién con todaslasinstituciones mu-
nicipalesy turisticas,anivel provincial y
regional, hemos conseguido posicionar
Malaga como un puerto de cruceros de
referencia parael sector Premium, y esto
tienes grandes implicaciones positivas
parael puertoylaciudad.

Por otra parte, en las terminales de
cruceros de Malaga, tenemos un progra-
ma continuo de mejoras a nivel de servi-
ciosydesostenibilidad medioambiental
enlinea conlasexigenciasdel sector,me-
dianteel quesellevanacaboinversiones
continuasenlaexpansiénymejoradelas
instalaciones portuarias con objeto de
mejorar tanto la infraestructura como
laexperiencia del crucerista y el nivel de
prestacién de nuestros servicios.

éQué balancerealizaron de la edicion
anterior de Seatrade Med? ;Hay
mejores expectativas este afio?

Muy positivo. La Autoridad Portuaria
de Malaga, liderando esta gran inicia-
tiva, nos convenci6 a todo el sector en
la ciudad y en la comunidad portuaria
para volver a repetir edicién en esta cita
bianual. Laanterioredicién, celebradaen
2022, obtuvo cifras recérd: mas de 2.000
asistentes, 80 paises, alrededor de180em-
presas expositorasy masde175 profesio-
nales del sector. Sin duda, esperamos su-

perarestascifrasdurantelaedicién 2024;
hay muy buenas perspectivas y muchas
ganas por parte del sector de repetir en
nuestra ciudad; se ve que algo se debié
hacerbien. Seatrade Cruise Med dara de
nuevo una gran visibilidad a Malaga y
otros puertos de la regién como destino
de cruceros de primer nivel. La celebra-
cién de esta feria refuerza también el
papel de Espafia como uno delos princi-
pales destinos de Europa, y estamos en-
cantadosdeque Malaga puedaser punta
delanza para ello con la acogida de este
evento internacional en nuestra ciudad.

éPor qué cree que se ha escogido
nuevamente a Malaga como ciudad
anfitriona de laferia?

Malaga ha sido escogida nuevamente
pordiversasrazones,entrelasquedesta-
cansu ubicacién estratégicaen el Medite-
rraneo, su rica oferta turistica y cultural,
buena conectividad y compromisoconla
sostenibilidad. Sumandoel éxitodela pa-
sada edicién, Malaga se convierte en op-
cién idénea paraeste tipo de congresos.

¢Enqué situacion se encuentrael
trafico de cruceros en el Puerto de
Malaga?

El trafico de cruceros en el Puerto de
Malaga ha experimentado un creci-
miento significativo en los ultimos
afios, consolidandose como uno de

los principales puertos de cruceros
del Mediterraneo. Se ha registrado un
aumento en el nimero de escalas y pa-
sajeros gracias aimportantes inversio-
neseninfraestructura. Estamos en un
momento dulce de estabilizacién del
trafico de cruceros y afianzamiento en
el sector Premium, donde Malaga ha
tomado una posicién relevante y tinica
en Europa, siendo referente para otros
destinos.

Ademas,estamos muy enfocadosen
este momento en el firme compromiso
conlasostenibilidad,en el sentidoamplio
de la palabra: no sélo adoptando practi-
cas para mejorar la eficiencia energéti-
cay reducir el impacto ambiental, sino
también continuar con ese dialogo per-
manente con la ciudad para lograr que
continuemos siendo y seamos percibi-
dos como un turismo sostenible y ama-
ble para Malaga, querespetalostiempos,
losespaciosylaherencia culturaldeuna
ciudad milenaria.

¢Hay algiin proyecto de Malaga Cruise
Port sobre la mesa para potenciar el
trafico de cruceros en la ciudad?

Seguimos con nuestraestrategia comer-
cial de caminar juntos de lamano delas
instituciones turisticas para promocio-
nar nuestro destino como un espacio
Premium entre las principales lineas
de cruceros europeas y americanas; nos
interesa potenciar nuestro sector, pero
dentro de un margen de crecimiento
sostenidoy de la calidad del turista que
arribe a nuestro puerto.

Ensu opinion, ¢qué oportunidades de
negocio ofrece Seatrade Med?
Seatrade Cruise Med ofrece a las em-
presas participantes una plataforma
invaluable para impulsar sus negocios
enlaindustria de cruceros. Elevento fa-
cilita el networking estratégico al reunir
alideres y empresarios, permitiendo la
formacién de alianzas clave y la gene-
raciéon de nuevos contactos. Ademas,
brinda una oportunidad Ginica para au-
mentarlavisibilidad y el reconocimien-
todemarca, al tiempo que permitealas
empresasacceder ainformacién valiosa
sobre las tendencias de mercado y tec-
nologias emergentes. También ofrece
un espacio paraobservaralacompeten-
cia,identificar oportunidades de colabo-
raciény promover innovaciones,lo que
puedellevaranuevasoportunidadesde
expansién en el mercado mediterraneo
y europeo.
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ANFITRIONES - FIGEN AYAN, presidenta de MedCruise

“El Mediterraneo es el segundo mayor
mercado de cruceros del mundo”

= Elapoyo de MedCruise, la
Asociacion de Puertos de
Cruceros del Mediterraneo, ha
sido de especial importancia
para que Malaga acojaala
comunidad internacional de
esta industria en la préoxima
edicion de Seatrade Cruise
Med.

JAIME PINEDO

Fundadaen Romael11dejunio de1996,
mediante un acuerdo de colaboracién
entre 16 puertos en siete paises dife-
rentes, MedCruise representa hoy a22
paises de tres continentes diferentes
(Africa, Asiay Europa), con mas de150
puertos y 57 miembros asociados.

MedCruise proporciona una pla-
taforma paralarepresentacién tanto
delos puertos como de sus miembros
asociados en los principales eventos
del sector y organiza dos Asambleas
Generales al afio, una en primavera
y otra en otofio. Cada dos afios, la
Asamblea General de otofio se cele-
bra en el mismo puerto anfitrién de
Seatrade Cruise Med, por lo que Ma-
laga acogera la 652 Asamblea Gene-
ral de MedCruise el 13 de septiembre,
trasla anterior celebrada en el Puer-
to de Tarragona del 11 al 14 de junio,
con una participacién récord en la
historia de sus Asambleas Generales,
con 26 ejecutivos de lineas de cruce-
ros de 23 compafiias de cruceros y
15 invitados de medios nacionales e
internacionales.

Tendencias globales
Durantela pasadaedicién de Seatra-
de Cruise Global, celebrada en Mia-
midel 8 al11 de abri, la presidenta de
MedCruise, Figen Ayan, present6 los
ultimos datos que confirman que “el
Mediterraneo es el segundo mercado
de cruceros mas grande del mundo”.

MedCruise tuvo un impacto sig-
nificativo durante Seatrade Cruise
Global 2024 a través de varios eventos,
en los que Figen Ayan dirigi6 la pre-
sentacién “Tendencias en el Medite-
rraneo’, mientras que Valeria Mangia-
rotti y Jamil Ouazzani presentaron
los resultados de la encuesta sobre
la sostenibilidad de los puertos del
Mediterraneo.

Lapresidenta de MedCruise abor-
dé en Miamilosdesarrollos y tenden-
cias clave enlaindustria de cruceros,

Figen Ayan, presidenta de MedCruise.

MedCruise reivindica su contribucién al fomento
de las oportunidades de establecer contactos y de

la sostenibilidad
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un momento de la Asamblea general de MedCruise celebrada en junio.

L

centrandose en las perspectivas tanto
globales como mediterraneas.
Durante la primera mitad de su
conferencia, Figen Ayan expuso las
tendencias globales que dan forma
alaindustria de cruceros, destacan-
do particularmente las principales
regiones de navegacién y las lineas
de cruceros dominantes por cuota
de mercado durante 2023 y 2024,
examiné también las tendencias
especificas del Mediterraneo y sus
regiones circundantes: Canarias,
Transatlantico y Mar Rojo. También
dedicé especial atencién al analisis
delastendencias cambiantes especi-
ficas de los puertos MedCruise.

Potencial del Mediterraneo

En concreto, destacé que el Medi-
terraneo y sus mares vecinos man-
tienen su posiciéon como el segundo
mercado de cruceros mas grande del
mundo, con una cuota de mercadodel
21,5% y acomodando a mas de 7 millo-
nesde pasajeros. Laregién havueltoa
losniveles previos ala pandemia, con
un aumento del 6,59% en las escalas
de pasajeros y un aumento del 7,91%
en las escalas de cruceros en 2023 en
comparacién con 2019. Ademas, to-
daslas principaleslineas de cruceros
mantienen su presencia en el Medite-
rraneo y los mares préximos.

Actividades de networking
En la segunda mitad de su presen-
tacién, la presidenta de MedCruise
abordé las iniciativas emprendidas
por MedCruise bajo su liderazgo, de
2021 a 2024, destacando la importan-
cia otorgada durante su mandato a
fomentar conexiones dentro de la
industria a través de actividades y
eventos organizados por MedCruise
para fomentar el networking entre
miembros, lineas de cruceros, ejecu-
tivos y medios de comunicacién.
También se destacé el compro-
miso de MedCruise de promover un
enfoque holistico de sostenibilidad
en laindustria, mencionando varios
proyectos e iniciativas liderados du-
rante su mandato. “A medida que la
industria de los cruceros contintia
afrontando nuevos desafios y oportu-
nidades, MedCruise sigue siendo fun-
damental para fomentar la conectivi-
dad, las oportunidades de establecer
contactos y la sostenibilidad”.
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La llegada de cruceros de lujo a los puertos espafioles se ha multiplicado en los (ltimos afios.

MARITIMO - En los Gltimos afios, esta actividad ha experimentado un notable crecimiento y los puertos se estan adaptando a sus necesidades

Los cruceros de lujo han llegado para quedarse

= Trasla pandemia,
el sector del lujo
experimento un
importante crecimiento,
llegando en el aiio 2022
a una contribucion al
PIB espaiiol de 25.000
millones de euros,
segun la consultora
especializada Bain
& Company, una
situacién ala que no ha
permanecido ajena el
mercado cruceristico.

RAULTARREGA

VALENCIA. Enlos tltimos afios, las
navieras hanrecogidoel guantey
han creado una oferta especifica
para poder atender esta deman-
da, creando lineas de negocio que
tienen al turismo de lujo como su
principal pilar o incluso ponien-
doen funcionamiento filiales de-
dicadas tnica y exclusivamente a
este trafico. Tal es laimportancia
que ha cobrado este segmento de
actividad, quela préxima edicién

de Seatrade Med, que se celebra
en Malaga, tiene en la oferta cru-
ceristica del lujo uno de sus prin-
cipales temas de debate.

Consecuentemente, los puer-
tos con un importante trafico de
cruceros han debido adaptarse a
esta nueva situacién. Por el mo-
mento, el turismo de cruceros de
lujo sigue siendo minoritario. De
hecho, tal y como reconocen las
cinco autoridades portuarias que
han respondido la llamada de
este Diario, el peso de este tipode
traficoen el total no sobrepasaen
ningun caso el 25%. Sin embargo,
es un segmento muy codiciado
no tanto por los puertos, sino so-
bre todo porlas ciudades y zonas
turisticas en las que los cruceris-
tas pasan su tiempo e invierten
su dinero, ya sea en comercios u
hosteleria.

“La diversidad de tipologias
de las navieras que nos visitan
es una de las riquezas del Port
de Barcelona’, afirma Mar Pérez,
responsable de Cruceros del Port
de Barcelona, que puntualiza que

EL DATO

10-25%

DE REPRESENTACION. El turismo de cruceros de lujo en los
puertos espaiioles, a pesar de su crecimiento, no es hegeménico.
Su peso en los enclaves con mas movimiento de cruceristas
oscila entre el 10 y el 25% del total.

un 20% de las escalas registra-
das durante el primer semestre
de este afio son clase Premium
mientras que el 17% son de lujo.
“Asi pues, mantenemos un buen
nivel en este tipo de trafico’, recal-
ca Mar Pérez.

En el caso del Port de Ta-
rragona, el peso de este tipo de
trafico llega a un 25% del total.
Para fidelizar este tipo de tra-
fico, el enclave sigue una doble
estrategia basada en servicios
exclusivos y personalizados,

por unlado, y desarrollo y man-
tenimiento de “infraestructuras
que cumplen con los estandares
mas altos de calidad y confort”,
afirma Genoveva Climent,
directora del Departamento
Comercio y Desarrollo de

Infraestructuras suficientes

Aunque todas las autoridades portuarias consultadas se encuentran en estos momentos
bien desarrollando algtn tipo de infraestructura relacionada de manera directa con el tra-
fico de cruceros, bien reorganizado espacios portuarios para ganar capacidad, o bien acaban
de ponerlas en marcha, lo cierto es que la oferta actual parece ser suficiente.

En el caso de Tarragona, la nueva terminal ubicada en el Moll de Balears, construida
entre 2020 y 2021, amplié la superficie disponible para la operativa de cruceros, aunque la
autoridad portuaria se mantiene “atenta ala evolucién del mercado’, afirma Genoveva Cli-
ment, directora del Departamento Comercio y Desarrollo de Negocio del Port de Tarragona.

En Santa Cruzde Tenerife, por su parte, estas infraestructuras son suficientes. “No obs-
tante, siempre hay que ir amas en mejoras de prestacién de servicios”, segura su presidente,
Pedro Suéarez.

Puertos de Las Palmas contara con nuevas terminales a partir de 2025,y como Tenerife
apuesta,ademas, por la mejora continua de sus actuales instalaciones, ya que “los tramites
para poner en marcha nuevos proyectos pueden llegar a ser complejos y lentos” con relacién
acuestiones ambientales, permisos y licencias y coordinacién de todaslas partesimplicadas.

El Puerto de Cadiz es el ejemplo paradigmatico de reordenacién de traficos portuarios.
Actualmente el trafico de cruceros se desarrolla en la darsena comercial de Cadiz, donde
conviven cruceros, contenedores y mercanciarodada. Conla puestaen marcha delanueva
terminal, “la darsena de Cadiz se especializara en cruceros y esto supondra un salto cualita-
tivo importante”, resalta Te6fila Martinez, presidenta de la APBC.

El caso del Port de Barcelona es algo diferente. El pacto alcanzado en el afio 2018 entre la
APByelayuntamiento limitabalas terminales de cruceros a siete. “Este pacto se ha cumplido
escrupulosamente y en el afio 2027 las siete terminales concentraran el trafico de cruceros
del Port de Barcelona”, asegura Mar Pérez, responsable de Cruceros del Port de Barcelona.
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Las autoridades portuarias espafiolas han activado en los Gltimos afios nuevos espacios para poder atender el trafico cruceristico.

Negocio del Port de Tarragona.
Esta estrategia se complementa
con la colaboracién “con opera-
dores turisticos para crear expe-
riencias y excursiones premium
que atraigan a este segmento de
mercado”.

No obstante, para Climent,
aunque este tipo de turismo
estd en crecimiento, “no cree-
mos que llegue a ser hegem6-
nico, dado que el turismo de
cruceros convencional sigue

teniendo una demanda muy
fuerte”, aunque si esperan que
su participacién en el trafico to-
tal siga incrementandose.

Este porcentaje no es tan
alto en otras latitudes espafio-
las, como es el caso de Puertos
de Tenerife, que representa el
10%, aunque su presidente, Pe-
dro Sudrez, reconoce un “nota-
ble crecimiento” impulsado por
la demanda de experiencias
mas personalizadas. Esto se

debe, segin Suarez, a “la prefe-
rencia de los cruceristas por vi-
vencias exclusivas que implican
un menor numero de pasajeros,
permitiendo asi una atencién
masindividualizada y de mayor
calidad”.

Larecuperacién postpande-
mia también hajugado un papel
crucial, junto con el creciente
interés de grupos demogréaficos
mas jévenes, que buscan “expe-
riencias Gnicas y de alto nivel”.

En este sentido, Puertos de Te-
nerife pone especial énfasis en
aquellos enclaves que gestiona
que pueden ofrecer una expe-
riencia diferenciada y alejada
de las marcas més generalistas.

Mejora de instalaciones

Estéa claro que el segmento del
lujo ha llegado para quedarse.
¢Qué hacer, pues, para no dejar
escapar esta oportunidad? Valga
como ejemplo la labor realizada

MIERCOLES 11
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La recuperacion
postpandemia ha jugado
un papel crucial en el
desarrollo del trafico

de cruceros, junto con

el creciente interés de

los mas jovenes y la
busqueda de experiencias
personalizadas

porla Autoridad Portuariade Las
Palmas, que coincide con las ac-
tuaciones realizadas por el resto
delos puertos consultados, y que
tiene como eje principal la mejo-
radelasinstalaciones portuarias
para satisfacer las necesidades
especificas de los cruceristas de
lujo -como servicios exclusivos y
comodidades premium- por un
lado, y el establecimiento de una
estrecha colaboracién con lineas
de cruceros de lujo para ofrecer
paquetes personalizados y expe-
riencias Unicas en tierra, por otro.
A esto hay que sumar la promo-
cién activa del destino a travésde
campafas de marketing y parti-
cipacién en eventos especializa-
dos, asi como el mantenimiento
dealtos estandares de calidad en
la atencién al cliente y servicios
portuarios.
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Punto de partida para descubrir las Rias Baixas y Santiago de Compostela, -
desde un destino acogedor y con una diversa oferta turistica:
gastronomia, patrimonio, naturaleza, bodegas, historia...

Porto de Vilagarcia: abriéndote las puertas de Galicia



http://www.portovilagarcia.es/
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EN DESTACADO

Pedro Suarez
PRESIDENTE DE LA AUTORIDAD PORTUARIA DE
SANTA CRUZ DE TENERIFE

“El crecimiento de este
segmento se debe, sobre
todo, ala preferencia de los
cruceristas por vivencias
exclusivas que implican un
menor namero de pasajeros”

Beatriz Calzada, presidenta
de la Autoridad Portuaria de Las
Palmas, no se atreve a predecir si
el trafico de cruceros de lujo se
puede llegar a convertiren un tra-
fico en hegemoénico en el futuro.
“Cierto es que este segmento ha
experimentado un crecimiento
significativo en los tiltimos afios.
Aun asf, el turismo de cruceros
convencional sigue siendo domi-

Mar Pérez
RESPONSABLE DE CRUCEROS DEL PORT DE
BARCELONA

“La diversidad de tipologias
de las navieras que nos
visitan es una delasriquezas
del Port de Barcelona”

nante en términos de volumen’,
afirma.

Con todo, matiza que ‘es po-
sible que, a medida que aumente
lademanda por experiencias mas
lujosasy exclusivas, el turismode
cruceros de lujo contintie expan-
diéndose y ganando relevancia
en la industria”. Sin embargo,
para la presidenta de Puertos de
Las Palmas es importante tener

Genoveva Climent

DIRECTORA DEL DEPARTAMENTO COMERCIO
Y DESARROLLO DE NEGOCIO DEL PORT DE
TARRAGONA

“No creemos que el turismo
de cruceros de lujo llegue

a ser hegemoénico, dado

que el turismo de cruceros
convencional sigue teniendo
una demanda muy fuerte”

en cuenta que la diversificacién
del mercadoylaadaptaciénalas
tendencias cambiantes “son clave
paramantenerla competitividad
yeléxitoalargo plazoen el sector
del turismo de cruceros’.

El trafico de cruceros tam-
bién es importante para la Au-
toridad Portuaria de la Bahia de
Céadiz. Actualmente, el trafico de
cruceros supone algo méas del 21%

Beatriz Calzada
PRESIDENTA DE LA AUTORIDAD PORTUARIA
DE LAS PALMAS

“Es posible que, a medida
que aumente la demanda
por experiencias mas lujosas
y exclusivas, el turismo de
cruceros de lujo contintie
expandiéndose y ganando
relevancia en la industria”

de los ingresos de la Autoridad
Portuaria, lo que lo sitia en una
posicién realmente importante
paralacuentaderesultados. ‘As-
piramos a mantener esta cuota
y para ello seguimos mejorando
las infraestructuras con la espe-
cializacién a corto plazo en este
trafico en la darsena comercial
delaciudad, y puliendo también
la oferta del destino con sus pro-

Teofila Martinez
PRESIDENTA DE LA AUTORIDAD PORTUARIA DE
BAHIA DE CADIZ

“Aspiramos a mantener
nuestra cuotay paraello
seguimos mejorando las
infraestructurasy puliendo
también la oferta del destino
con sus protagonistas”

tagonistas’, tal y como asegura
Teéfila Martinez, presidenta de
la APBC.

Ser un destino atractivo

Las buenas infraestructuras
son importantes, pero no bastan
para fidelizar a los millones de
cruceristas que llegan a los puer-
tos espafioles. Crear un destino
atractivo es fundamental.

Puertos de
Las Palmas

S

Autoridad Portuaria de
Las Palmas
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SeatradeCruiseMed

TRAFICO DE CRUCEROS EN LOS PUERTOS ESPANOLES TRAFICO DE CRUCERISTAS EN LOS PUERTOS ESPANOLES

(ENERO-JUNIO 2024) (ENERO-JUNIO 2024)

AUTORIDAD PORTUARIA 2023 2024 VAR. (%) AUTORIDAD PORTUARIA 2023 2024 VAR. (%)

A CORURNA 55 73 32,7 A CORUNA 125.083 174.078 39,2
ALICANTE 35 42 20,0 ALICANTE 64.450 92.105 42,9
ALMERIA 8 10 25,0 ALMERIA 2.954 5.646 91,1
AVILES 0 0 AVILES 0 0

BAHIA DE ALGECIRAS 0 0 BAHIA DE ALGECIRAS 24 0

BAHIA DE CADIZ 150 129 -14,0 BAHIA DE CADIZ 234.796 236.509 0,7
BALEARES 299 300 0,3 BALEARES 918.417 952.670 3,7
BARCELONA 346 322 -6,9 BARCELONA 1.377.668 1.462.696 6,2
BILBAO 34 35 29 BILBAO 48.423 54.969 13,5
CARTAGENA 63 52 -17,5 CARTAGENA 70.046 45.672 -34,8
CASTELLON 0 CASTELLON 0 743

CEUTA 13 4 -69,2 CEUTA 24.730 2.564 -89,6
FERROL-SAN CIBRAO 7 13 85,7 FERROL-SAN CIBRAO 3.147 8.942 184,1
GUON 13 17 30,8 GUON 11.632 27.078 132,8
HUELVA 8 10 25,0 HUELVA 950 1.044 9,9
LAS PALMAS 367 345 -6,0 LAS PALMAS 846.700 954.388 12,7
MALAGA 138 108 -21,7 MALAGA 194.812 164.307 -15,7
MARIN Y RIA DE PONTEVEDRA 0 1 MARIN Y RIA DE PONTEVEDRA 0 765

MELILLA 5 5 0,0 MELILLA 2.716 2.884 6,2
MOTRIL 8 14 75,0 MOTRIL 10.405 16.954 62,9
PASAIA 4 2 -50,0 PASAIA 814 985 21,0
SANTA CRUZ DE TENERIFE 300 296 -1,3 SANTA CRUZ DE TENERIFE 612.141 655.294 7,0
SANTANDER 8 10 25,0 SANTANDER 7.724 15.206 96,9
SEVILLA 40 34 -15,0 SEVILLA 11.430 10.190 -10,8
TARRAGONA 20 26 30,0 TARRAGONA 33.093 45.970 38,9
VALENCIA 108 115 6,5 VALENCIA 274.042 305.661 11,5
ViGO 41 35 -14,6 VIGO 81.166 67.400 -17,0
VILAGARCIA 4 6 50,0 VILAGARCIA 1.179 1.681 42,6
TOTAL 2.074 2.005 -3,3 TOTAL 4.958.542 5.306.401 7,0

El trafico de cruceros en los puertos espanoles acelera su crecimiento

Lallegada de cruceristas a los puertos espafioles experiment6 un crecimiento el sistema portuario espafiol se encamina a un nuevo récord. En total, 5.306.401
del 7% enlos seis primeros meses del afio. Con estascifrasenlamano,yafaltade pasajerosllegaronalosenclavesespafioles. Noobstante, el niimero de escalas ex-
que se conozcan los datos del periodo estival y del resto del afio-al cierre deesta  perimentaron un moderado descenso de algo mas de tres puntos,con un totalde
publicacién tinicamente se conocian los datos de la primera mitad del ejercicio-,  2.005,unabajada provocada en parte porlallegada de buques de mayor tamaiio.

Y para lograrlo, las autoridades
portuarias no estan solas, sino
que cuentan con la colaboracién
y complicidad de otros organis- - ;
mos publicos y privados para la colaboracién con lineas
crear una oferta exclusiva. de cruceros para ofrecer
El Port de Barcelonatrabaja paquetes personalizados
estrechamente con Turisme de  gon fundamentales para

Barcelona para ofrecer nuevas fidelizar esta actividad
excursiones y tratar de gestio-

nar los grupos de pasajeros que
visitan la ciudad de una manera

La mejora de las
instalaciones portuariasy

A pesar del crecimiento del segmento del lujo, el turismo de cruceros convencional sigue siendo hegemonico.

ordenada, algo que ha cobrado
relevancia después delas criticas
queestarecibiendo el turismo de
cruceros. “Esta colaboracién se ha
prolongado durante afios y es de
gran importancia para las navie-
ras’, recalca Mar Pérez.
Estrategia similar sigue el
Port de Tarragona, que en el
seno de la Taula Institucional de
Creuers -donde esta represen-
tada toda la cadena de valor del
trafico de cruceros de Tarragona-
‘creamosrutasy experiencias tu-
risticas exclusivas que destacan

lariqueza cultural, histéricay na-
tural de Tarragonay el territorio’,
afirma Genoveva Climent.

En el afio 2012 la Autoridad
Portuaria de la Bahia de Cadiz
cre6 el Observatorio de Cruceros
de Cadiz, donde participan todos
los agentes competentes en ma-
teria de turismo de la provincia,
con el fin de potenciar este trafi-
co convirtiendo esta herramienta
en una plataforma para la pro-
mocién del turismo de cruceros
en Cadiz. “Este observatorio ha
servido y sigue sirviendo para
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Hacia la sostenibilidad
por la electrificacion (y mas)

Sialinicio de este siglo el reto en todas lasinfraestructuras criticas-incluyen-
dolos puertos- fuela proteccién yla seguridad, ahora, sin duda, la sostenibili-
dad se ha convertido en la principal preocupacién delaindustria. Los puertos
espafioles, con el nuevo Marco Estratégico como paraguas, han apostado por
la sostenibilidad y la innovacién como los pilares estratégicos sobre los que
sustentar presente y futuro, jugando un importante rol de aglutinador y or-
ganizador de acciones concretas.

Y el camino elegido por todas y cada una de las autoridades portuarias, sin
excepcioén, esla electrificaciéon de los muelles dedicados al trafico de cruceros.
De acuerdo con calculos elaborados por Puertos del Estado, la reduccién de
emisiones que se consigue tras sustituir la generacién eléctrica a bordo, pro-
ducida mediante la quema de combustible, porla conexién del propio buque
alared esdréstica: un 96% de NOx, un 8% de SOx, un 94% de particulas y un
64% de CO2.

La Autoridad Portuaria de Bahia de Cadiz se encuentra desarrollando en
la actualidad este proyecto. Segin Te6fila Martinez, presidenta de la APBC,
“vamos a convertirnos antes de que acabe este afio en el primer puerto en
ofrecer conexién eléctrica a los cruceros. Lo hacemos de la mano de Endesa
X, que suministrara a los buques energia eléctrica con certificado de origen
renovable”.

Pero la apuesta por la sostenibilidad va mas alla de la electrificacién de
los muelles. La Autoridad Portuaria de Barcelona, ademas de desarrollar el
proyecto Nexigen, participa en el Consejo para la Sostenibilidad de los cru-
ceros, que ‘sienta en la misma mesa a instituciones, empresas y miembros
del tejido vecinal de Barcelona para, mediante grupos de trabajo, promover
buenas practicas en el trafico de cruceros”, afirma Mar Pérez, responsable de
Cruceros del Port de Barcelona.

Para Pedro Suarez, presidente de la Autoridad Portuaria de Santa Cruz
de Tenerife, los puertos deben ser lideres en la implementacién de practicas
sosteniblesy enla promocién de laeconomia azul. Por ello,ademéas delaimple-
mentacién de OPS, “trabajamos en la mejora dela gestién de residuos a través
de convenios con entidades del sector, mediante la instalacién de una red de
puntos limpios gestionados por la Autoridad Portuaria’.

Por su parte, el Port de Tarragona se encuentra desarrollando proyectos
de electrificacién en el Muelle de Baleares, ademas de desarrollar programas
de gestién y reciclaje de residuos generados por los cruceros, asi como traba-
jar en la sensibilizacién y educaciéon de los pasajeros y tripulacién sobre la
importancia de la sostenibilidad y el respeto al medio ambiente. No obstante,
Genoveva Climent, directora del Departamento Comercio y Desarrollo de Ne-

Los puertos espafioles trabajan para lograr una actividad cruceristica sostenible

gocio del Port de Tarragona, incide en que ‘es necesario destinar mas recursos
para minimizar el impacto ambiental del trafico de cruceros, lo cual incluye
inversiones en tecnologia verde e infraestructuras sostenibles”.

En esta misma idea incide Beatriz Calzada, presidenta de la Autoridad
Portuaria de Las Palmas, que reclama que “se destine una mayor inversién en
infraestructuras, que se desarrollen nuevas tecnologias sostenibles y que se
fortalezca la cooperacién entre Autoridades Portuarias y otros actores para
lograr unimpacto ambiental realmente significativo”. Puertos de Las Palmas,
ademas de habilitar puntos de suministro eléctrico en los muelles, ha trasla-
dado su estrategia ambiental a su nueva terminal de cruceros, ha obtenido la
certificacién EcoPorts, ha implementado un sistema eficiente de recogida y
tratamiento de residuos, y realiza cursosy talleres parala comunidad portua-
ria sobre sostenibilidad.

y cruceristas, promoviendo el
crecimiento del sector turistico

En su btisqueda de crear
un destino atractivo, las
autoridades portuarias
trabajan con entidades
e instituciones puiblicas
y privadas a través de
grupos de trabajo

conocer tanto las necesidades
del sector y tratar de adaptar al
maximo la oferta del destinoala
demanda’, asevera Teéfila Mar-
tinez.

Por su parte, la Autoridad
Portuaria de Las Palmas trabaja
en estrecha colaboracién con di-
versas instituciones y actores lo-
cales clave, aunque es partidaria
deirmasallg, ya que forma parte
de Cruise AtlanticIslands (CAI)y
de asociaciones como Medcruise
“para posicionar el destino como
un lugar atractivo para navieras

y econdmico en la regién en una
industria que esté en auge”.

Puertos de Tenerife ha esta-
blecido colaboraciones estraté-
gicas con organismos publicos
y privados a diferentes niveles,
incluyendo ayuntamientos, ca-
bildos y entidades responsables
dela promocién turistica del des-
tino, para coordinar acciones que
mejoren la calidad del destino y
enriquezcan la experienciadelos
cruceristas durante su visita.

Internamente, “en la Autori-
dad Portuaria de Santa Cruz de
Tenerife promovemos la mejora
continuadelasinstalacionesdes-
tinadas al trafico de cruceros, asi
como la accesibilidad a la infor-
macién y la sefialética portuaria.
También impulsamosiniciativas
para destacar destinos de lujo en
islas como La Palma, El Hierro
y La Gomera’, subraya Pedro
Suérez.

s i

Puertos y organismos locales y autonémicos colaboran para ofrecer destinos y experiencias personalizadas.
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El Puerto de Sevilla promocionara estos dias la experiencia de navegar por sus aguas donde la flora y fauna riberefia se aprecian de cerca.

MARITIMO - Desde la experiencia, tomando el pulso al sector

La voz de nueve puertos espanoles
gue estaran en Seatrade Cruise Med

MARINA CARTAGENA

MADRID. En Seatrade Cruise Med
2024 se presentaran 29 sesiones
dedicadas a los temas mas cru-

ciales de la industria de cruce-
ros. Los expertos abordaran la
descarbonizacién y la sostenibi-
lidad, destacando las estrategias
y tecnologias para reducir las

emisiones de carbono y cumplir
con lasregulaciones ambientales.
También se analizaran los mer-
cados y los nuevos requisitos de
visa,discutiendosuimpactoenla

logistica y la demanda de cruce-
ros. En este contexto, Diario del
Puerto habla con nueve de los
puertos esparioles que asistiran
aeste gran encuentro para cono-

cer suvisiéon sobre este evento, las
tendencias que han detectadoen
esta actividad turistica, sus prin-
cipales retos alcanzados y desa-
fios por atender.

verlio.es

Shipping

s Verlio Hiituitley
your

needs

Into

our own
challenges

Technical

Customs
Shore Activities

Logistics

Port Agency

Assistance

™ WE e s e ""'l—-

Marpol Services \!
R e /
24/7 Availability @\ 1) S

-

[alaﬁ%;ﬂ.:--i - —- -

‘) Verl

Q’ Verlio Group

10

LOgIStlcs

THE ESSENCE OF SHIPPING SINCE 1810



http://www.verlio.es/

MIERCOLES 11
SEPTIEMBRE 2024

ALICANTE

Luis Rodriguez
PRESIDENTE DE LA AUTORIDAD PORTUARIA
DE ALICANTE

La Autoridad Portuaria de Alicante, en colaboracién con la Diputacién y Global Ports Hol-
ding (empresa que gestionala terminal de cruceros del enclave), estd impulsandojornadas
de trabajo con los ayuntamientos de la provincia con el objetivo de seguir ofreciendo
nuevasy atractivas experiencias, en excursionesy rutas turisticas, aprovechando todo el
potencial deriqueza de patrimonio natural y cultural que ofrece la provincia de Alicante.

Valoracion anual: en 2024 se prevén 95 escalas y 216.000 pasajeros.
Tendencias: hay un mayor interés por visitar municipios de la provincia.

Tres retos conseguidos:

1. Situar Alicante como punto de interés para navieras y turoperadores.

2. Involucrar a todos los municipios de la provincia en la atraccién de este tipo de
turismo.

3. Dotar ala terminal de unas instalaciones mas modernas y funcionales.

Tresretos futuros:

1. Seguir despertando el interés de los municipios de la provincia.

2. Dotar de herramientas a los municipios para crear productos turisticos atractivos
para el turismo de cruceros.

3. Seguir creciendo en escalas y nimero de pasajeros que visitan Alicante.

SeatradeCruiseMed
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Manuel Echeverria

JEFE DE OPERACIONES PORTUARIAS Y
DESARROLLO DE NEGOCIO
AUTORIDAD PORTUARIA DE AVILES

La Autoridad Portuaria de Avilés busca en Seatrade retomar el contacto, tras la pan-
demia, con los armadores de las principales compariias cruceristicas que mostraron
interés en el Puerto. Ademas, espera conocer, de primera mano, las novedades que a
nivel de cruceros se estén llevando a cabo en otros puertos y establecer relaciones con
otros puertos del norte de Espafia para crear sinergias y compartir escalas.

Valoracién anual: se esta reactivando el interés en Avilés como destino y vuelve a
haber una querencia de las empresas navieras en retomar contactos con el Puerto.

Tendencias: incremento de nuevos destinos y actividades del negocio cruceristico.

Tresretos futuros:

1. Reactivar el trafico de cruceros.

2. Recuperarlas escalas previas a la pandemia.

3. Establecer y reforzar la actividad empresarial e industrial.

Empresa de Reyser

Servicios
Maritimos

y Logistica
Prestamos diversidad de servicios

en Barcelona, también en Tarragona,

Valencia, Sagunto, Castellon,
Alicante y Cartagena

Muelle Evaristo Fernandez, s/n, 1 planta
(Edificio remolcadores)

08039 BARCELONA

+34 932 235 838
operaciones@cemesa.org
www.cemesa.org
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BILBAO

Andima Ormaetxe Bengoa
DIRECTOR DE OPERACIONES, COMERCIAL
Y LOGISTICA DE LA AUTORIDAD PORTUARIA
DE BILBAO

La Autoridad Portuaria de Bilbao presentara en Seatrade sus infraestructurasy ser-
vicios. Entre ellos, se dardn a conocer los avances del proyecto BilbOPS que tiene por
objetivo desplegar la tecnologia OPS en los muelles donde atracan los ferris y cruceros,
para suministrarles electricidad mientras estén atracados.

Valoracién anual: en 2024 se prevén 80 cruceros y 150.000 pasajeros.

Tendencias: incremento de cruceristas estadounidenses y alemanes y aumento de
la demanda de rutas verdes, como excursiones en bicicleta.

Tres retos conseguidos:

1. Aumento de escalas de cruceros, haciendo noches y comenzando con operativas
de embarque.

2. Mejoras en lasinstalaciones y servicios.

3. Estrecha colaboracién con entes y empresas de turismo.

Tresretos futuros:

1. Afianzar el Puerto de Bilbao como destino para cruceros, dentro de la cornisa can-
tabrica, tratando de fidelizar a las diferentes compaiiias.

2. Mejorarinstalaciones portuarias ofreciendo soluciones modernasy vanguardistas.

3. Continuar colaborando con empresas de turismo, tanto institucionales como
privadas.
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Teofila Martinez
PRESIDENTA DE LA AUTORIDAD PORTUARIA
DE LA BAHIA DE CADIZ

El Puerto de la Bahia de Cadiz aprovechara su participacién en la feria para seguir
promocionando susinstalaciones y servicios en este trafico, asi como el atractivo y las
posibilidades del destino. Al mismo tiempo, mantendra contacto con los principales
agentes del sector para seguir abundando en sus demandas y necesidades y adaptar
al méaximo la oferta a dichas demandas.

Valoracion anual: en 2024 se prevén 335 escalas y 600.000 cruceristas.

Tendencias: aumento de la presencia de bugues premium o deluxe con menos pa-
sajeros pero mayor poder adquisitivo; y un mayor nimero de buques que pernoctan
en el puerto.

Tres retos conseguidos:

1. Ser delos principales puertos del pais con presencia de buques de alto nivel.

2. Marca histérica en 2023: 347 escalas y 679.648 pasajeros.

3. Despertar interés de nuevas navieras como Alma Cruceros, Ritz Carlton u Orient
Express.

Tres retos futuros:

1. Convertirse en puerto base.

2. Dar un salto cualitativo con el traslado de la terminal de contenedores.
3. Mejora en calidad de servicios, infraestructuras y oferta del destino.
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CEUTA

El Puerto de Ceuta
trabaja para
consolidarse como
destino emergente y
descongestionado.

La Autoridad Portuaria de Ceuta tiene como objetivo para Seatrade Med conseguir
dar a conocer Ceuta como destino emergente de cruceros y como destino méas descon-
gestionado. Asimismo, el Puerto se presentara como un enclave de transito cémodo,
accesible, moderno e ideal para las rutas ya establecidas en el Mediterraneo y en el
Atlantico. El objetivo principal es aumentar el nimero de escalas en los afios venide-
ros, asi como conseguir escalas regulares de navieras de cruceros que incrementen
este trafico.

Valoracién anual: en 2024 se prevén 12 escalas y 9.300 pasajeros.
Tendencias: apuesta por destinos emergentes.

Tres retos conseguidos:

1. Recepcién de nuevas compaiiias de cruceros.

2. Recuperacién de navieras que han retomado escalas.

3. Mayor presencia en eventos nacionales e internacionales.

Tresretos futuros:

1. Conseguir escalas regulares de navieras de cruceros.

2. Mayor presencia en asociaciones que trabajan para el fomento eimpulso de turismo
de cruceros.

3. Ser mas activos en redes sociales.

SeatradeCruiseMed
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~. Puerto de Gijon.

LaAutoridad Portuaria de Gijon se presentara alos diferentes interlocutores en el sector
aprovechando el marco que ofrece Seatrade Med. En sus encuentros se daran a cono-
cer las novedades de Gijén, tanto a nivel portuario como de destino, y se actualizara el
conocimiento relativo alademanda y nuevas tendencias del sector para poder acercar
lomés posible la oferta a los requerimientos de los clientes actuales y potenciales.

Valoracién anual: en 2024 se prevén 39 escalas y 53.000 pasajeros.

Tendencias: aumento notable en el nimero de escalas y de pasajeros navegando por
la zona del atlantico europeo.

Tres retos conseguidos:

1. Superar los 30.000 pasajeros y 30 escalas anuales.

2. Consolidacién de compariias alemanas como clientes del Puerto de Gijén.

3. Desestacionalizacién de la temporada de cruceros manteniendo cierta actividad
los meses de verano.

Tresretos futuros:

1. Implementar la electrificacién de muelles.

2. Consolidar el crecimiento del trafico de cruceros.

3. Mantener colaboracién con administraciones publicas y promover el desarrollo de
empresas que presten servicios a los cruceros.

Tarragon
dlscover
c journey
intime.

Discover the Costa Daurada and the spectacular archaeological

legacy of Roman Tarragona, the Tarraco archaeological ensemble,
a UNESCO World Heritage Site. Fall in love at first sight with Catalan
Modernism in Gaudi’s hometown of Reus, or with the amazing
Poblet monastery. Try outstanding wines and cavas and don't
miss a fun-filled day at PortAventura World, home to three of
Europe’s leading theme parks.

TARRAGONA
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MOTRIL

José Garcia Fuentes
PRESIDENTE DE LA AUTORIDAD PORTUARIA
DE MOTRIL

El Puerto de Motril quiere ponerse en valor como un destino Ginico, rico y variado en
el que los contrastes son la clave principal; partiendo de la premisa de fomentar un
turismo responsable y respetuoso con el entorno.

Valoracién anual: en 2024 se prevén mas de 60.000 pasajeros y 28.271 tripulantes
(+45%).

Tendencias: fidelizacién, en torno al 55,5%, dato que consolidala estrategia comercial
del puerto.

Tresretos conseguidos:

1. Aflo récord para el puerto de Motril, Costa Tropical y Granada.
2. Siete nuevas escalas.

3. Fidelizacién como puerto boutique sostenible.

Tresretos futuros:

1. Aumentar alianzas con el destino.

2. Ser puerta de entrada y destino principal de llegada de cruceristas.

3. Amplio destino en tiempos de llegada muy competitivos para las navieras.

SeatradeCruiseMed
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SANTANDER

Luis Martin Gallego
PRESIDENTE DE LA AUTORIDAD PORTUARIA
DE SANTANDER

La Autoridad Portuaria de Santander busca en Seatrade Med dar a conocer su destino,
tanto por las experiencias en tierra como por la ubicacién del atrague en el mismo
centrodelaciudad. Ademas, trabaja juntamente con el Ayuntamiento de Santandery
el Gobierno de Cantabria en la promocién del destino con la marca “Santander Cruise
Deluxe”. De la misma manera, organizan un Fam Trip ala regién para que se conozca
mejor el destino y transmitir su disponibilidad.

Valoracién anual: en 2024 se prevén 18 escalas y mas de 38.500 cruceristas.
Tendencias: barcos mas grandes y una oferta méas premium, de calidad y sostenible.

Tres retos conseguidos:

1. Atraque prioritario para cruceros en la estacién maritima.

2. Trabajo coordinado con el gobierno regional, ayuntamientoy autoridad portuaria.

3. Elaboracién del “Estudio de Impactoy Plan Estratégico” para el impulso del trafico
de cruceros.

Tresretos futuros:

1. Ampliar lalongitud de atraque en la estacién para cruceros de méas de 300 metros
de eslora.

2. Electrificar el atraque de cruceros en la estacién.

3. Duplicar el nimero de escalas en el medio plazo.

SEVILLA

Rafael Carmona
PRESIDENTE DE LA AUTORIDAD PORTUARIA
DE SEVILLA

La Autoridad Portuaria de Sevilla buscara en Seatrade Med reforzar la oferta para
el turismo de cruceros con el objetivo de aumentar el nimero de escalas y afianzar
el destino Sevilla, junto a la experiencia de navegar por el Guadalquivir. También se
quiere potenciar la travesia por el estuario, una navegacién hasta llegar alos muelles
sevillanos en la que confluyen la naturaleza con la flora y fauna de Dofiana o los
arrozales, pasando por los municipios riberefios, el ocio, la cultura, el patrimonio y la
oferta gastronémica.

Valoracion anual: en 2024 se prevén 80 escalas.

Tendencias: la apuesta por la sostenibilidad y digitalizacién en el sector del turismo
de cruceros.

Tres retos conseguidos:

1. Puesta en marcha para 2025 del primer crucero andaluz, el “Ocean Victory”.

2. Consolidacién de Sevilla como destino de cruceros de lujo.

3. Creacién de Mesa de Cruceros de Sevilla con la participaciéon del ayuntamiento,
empresas y asociaciones del sector.

Tresretos futuros:

1. Proyecto transformador de integracién Puerto-Ciudad en el muelle de Tablada.
2. Incrementar el nimero de cruceros que usen el puerto sevillano como base.

3. Potenciar el despliegue de los OPS en el muelle de Tablada.
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El “MSC World Europa” inaugur6 la conexion eléctrica para bugues en el puerto maltés de La Valeta.

MARITIMO - El buen trabajo de los responsables portuarios hace cada vez mas atractivos los destinos del pais

Los puertos espanoles ganan presencia en la
programacion de las principales navieras

= Las principales navieras
de cruceros participan
en Seatrade Med 2024
para presentar su
oferta y sus novedades
para las préximas
campaiias que incluyen
nuevas iniciativas en
cuanto a serviciosy
comodidad del pasajero
y sostenibilidad.

JUAN CARLOS PALAU

VALENCIA. Los puertos espafio-
les siguen teniendo un amplio
protagonismo en las programa-
ciones de las mas importantes
compaiiias de cruceros para la
presente temporada y para las
siguientes. Es el caso de MSC
Cruceros, que es un habitual en
los puertos espafioles como Bar-
celona, Valencia o Malaga. En la
presente temporada de verano,
que se alargara hasta octubre, la
compafiia ofreceitinerarios de 7
dias desde Valencia y Barcelona,
con buques como el “‘MSC Fanta-
sia” 0 el “MSC Seaview".

Ademas, la compafiia ha in-
troducido nuevas excursiones
en el Caribe, el Mediterraneo y el
norte de Europa exclusivas para
los pasajeros de MSC Yacht Club.
Estainiciativa permitira a los pa-
sajeros descubrir nuevos lugares
y culturas sumergiéndose de
lleno en los destinos que visiten.
“MSC Yacht Club es el concepto
de yate dentro de un barco de
MSC Cruceros, con mayor pri-
vacidad y exclusividad”, indicala
compaiiia.

Porsu parte, Royal Caribbean
ha anunciado més de 270 desti-
nos,desde Alaska hasta Australia,
conmuchoslugaresintermedios
en su linea de futuros cruceros
para 2024, 2025 y 2026. En el

Holland America Line ha
programado escalas en
puertos espaiioles en un
viaje entre Nueva York y
el Mediterraneo
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AIDA Cruises tiene previsto realizar una vuelta al mundo el préximo afio con escalas en Esparia.
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Fred. Olsen Cruise Line ha presentado una seleccion de cruceros por el Mediterraneo a bordo del pequefio barco “Balmoral”.

Carnival recibira nuevos buques propulsados por Gas Natural Licuado en los veranos de 2029, 2031y 2033.

Nuevos buques y renovacion de flota para atender
la creciente demanda de cruceros

Ademas de los itinerarios y destinos programados para las préximas temporadas, las com-
paiias también acometen mejoras en sus flotas e incorporaciones de buques. Es el caso de
Carnival Corporation que ha anunciado un pedido de tres buques para su marca Carnival Crise
Line, unanueva clase de buques, de casi230.000 toneladas de registro bruto. Elacuerdo con el
astillero italiano Fincantieri prevé el disefio, la ingenieria y la construccién de estos buques
propulsados por GNL, que se entregaran en los veranos de 2029, 2031 y 2033.

Con este pedido, ya son cinco los nuevos barcos en cartera para Carnival Cruise Line anun-
ciados en 2024. A principios de este afio, Carnival Corporation realizé sus primeros pedidos de
nueva construccién en cinco afios de otros dos buques de clase Excel que se uniran ala flotade
Carnival Cruise Line en 2027 y 2028. La compaiiia también anuncié recientemente una serie de
cambios estratégicos para optimizar alin mas la composicién de su cartera global de marcasy
aumentar la capacidad de huéspedes de Carnival Cruise Line, transfiriendo un total de cinco
buques de marcas hermanas a la flota de Carnival Cruise Line entre 2023 y marzo de 2025.

Josh Weinstein, consejero delegado de Carnival Corporation & plc, afirmé que, en este mo-
mento, “nuestra cartera de nuevas construcciones es de s6lo una entrega en cada uno de los
afos 2025, 2027, 2028, 2029, 2031 y 2033. Seguimos adoptando un enfoque disciplinado para el
crecimiento, dirigiendo estratégicamente la nueva capacidad a las dreas de mayor demanda a
un ritmo de uno a dos nuevos buques por afio”.

Por su parte, AIDA Cruises halanzado el programa de modernizacién de su flota méas exten-
so en la historia de la compafiia. La primera fase del programa sera una revisién de las naves
Sphinx "AIDAdiva’, "AIDAbella” y “AIDAluna” en 2025 y 2026. El foco de atencién estara en un
nuevo disefio interior de los barcos, todos los camarotes seran redecorados y se aumentara el
namero de suites. Ademas, se actualizaran los equipos y sistemas técnicos.

Felix Eichhorn, presidente de AIDA Cruises, ha explicado que, ‘como lider del mercado y
pionero en la industria, estamos comprometidos a repensar constantemente el crucero. Los
barcos de laserie Sphinx han escritola historia del crucero con suinnovador concepto espacial
y disefio colorido. El programa AIDA Evolution desarrollara atin més estos fantasticos barcos”.

casodelositinerarios que escalan
en puertos espafioles, la compa-
fiia ofrece el denominado “Spain
& France Cruise’, que parte des-
de el puerto de Barcelona y visita
Palma de Mallorca.

Ademas, el “Western Me-
diterranean Cruise”, de tres
noches, hace escala en Barce-
lona, y el itinerario con Grecia,
Italia y Turquia también parte
del recinto catalan en un viaje
de 7 noches solo de ida hasta El
Pireo. Asimismo, solo de ida, el
buque “Explorer of the Seas”
transporta a los pasajeros desde
el enclave cataldn hasta Ravena
en un viaje que cubre 5 noches.

En el caso de Costa Cru-
ceros, cabe destacar que, re-
cientemente, ha anunciado
gue sus cruceros, con salida
de diciembre de 2025 a marzo
de 2026, ofrecerdn una amplia
seleccién de vacaciones en el
Mediterraneo, Canarias, Caribe
y Emiratos Arabes. “Con su va-
riedad de historia, cultura y na-
turaleza, el Mediterraneo ofrece
la oportunidad de disfrutar de
unas vacaciones Unicas incluso
en invierno. Para descubrir los
lugares mas emblematicos de
Italia, Francia y Espafia, ‘Costa
Esmeralda’ ofrecera cruceros
de una semana con embarque
en Barcelona y Palma para des-
cubrir los lugares mas icénicos
de ciudades como Savona, Mar-
sella, Palermo y Civitavecchia/
Roma’, destaca la compaiiia.

Por otro lado, la naviera ha
activado un nuevo itinerario
dedicado a las Islas Canarias.
A bordo del “Costa Fortuna” y
embarcando desde Las Palmas
o Santa Cruz de Tenerife, los pa-
sajeros podran visitar hasta seis
islas en Islas Canarias (Tenerife,
La Gomera, La Palma, Lanzaro-
te y Gran Canaria) y Madeira.

Vuelta al mundo

La edicién 2026 del crucero que
daré la Vuelta al Mundo conta-
r4 con varios protagonistas. Por
parte de Costa Cruceros, el bu-
que serd el “Costa Deliziosa” que
tendré su salida el 27 de noviem-

bre de 2025 desde Barcelona. El
itinerario, orientado siempre
hacia el oeste, incluye 128 dias
de navegacién y la exploracién
de cuatro continentes.

AIDA Cruises y Costa
Cruceros incluyen a
los puertos de Malaga
y Barcelona en sus
respectivas vueltas al
mundo

También dara la vuelta al
mundo entre 2025y 2026 la com-
pafiia AIDA Cruises. El viaje co-
menzara y acabara en el puerto
de Hamburgo. La travesia ten-
dréa lugar del 10 de noviembre
de 2025 al 18 de marzo de 2026 e
incluira una escala en el puerto
de Mélaga, prevista parael11de
marzo de 2026.

Propuestas diferentes

En el caso de Holland America
Line, la naviera destaca sus cua-
tro nuevos “viajes legendarios”
gue incluyen un “raro crucero
de 45 dias de ida y vuelta de
Nueva York al Mediterraneo,
inspirado en un viaje operado
por la linea hace ya 100 afios”,
destaca la compafiia. Partira el
7 de octubre de 2025 desde Nue-
va York y los pasajeros visitaran
20 puertos, muchos de los cuales
ya fueron visitados en 1925, en
Portugal, Espafia, Reino Unido,
Italia, Tinez, Malta, Grecia, Tur-
quiay Egipto.

“Basandonos en la populari-
dad de nuestro Gltimo crucero
por el Mediterraneo en 2024,
esta claro que los huéspedes es-
tan ansiosos por explorar mas
a fondo laregién”, dijo Beth Bo-
densteiner, directora comercial
de Holland America Line, “poder
ofrecer este crucero de ida y
vuelta desdela ciudad de Nueva
York en 2025 crea una oportuni-
dad rara para que las personas
en Ameérica del Norte disfruten
del Mediterraneo”.
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TUI se ha propuesto reducir sus emisiones absolutas de C02 en mas de
una cuarta parte en 2030 con respecto a 2019.

GNLYy electrificacion ganan
peso en la sostenibilidad de las
compainias de cruceros

Laindustria del crucero y sus compaiiias tienen cada vez
mas en su punto de mira la sostenibilidad y la reduccién de
lahuella de carbono de sus operativas, tanto en puerto como
enaltamar. El Gas Natural Licuado (GNL) y el uso de la elec-
trificacién delos muelles durante la estancia en los puertos
son dos de las tendencias més destacadas, ala espera delas
tecnologias y combustibles del futuro.

Claro ejemplo de ellolo ha constituido la primera escala
del crucero “MSC World Europa’ en Malta, el pasado 10 de
julio,enla que el buque inauguraba oficialmente la instala-
cién de energia en tierra de este puerto. Lared eléctricalocal
de La Valeta, capital de Malta, suministré electricidad para
todaslas operaciones del buque mientras estuvo atracado.
Este buque cuenta con 22 puentes y esta propulsado por
GNL, porlo que combina ambas tendencias anteriormente
mencionadas.

Eneste sentido, cabe destacar que MSC Cruceros preten-
de conseguir cero emisiones de gases de efecto invernadero
en susoperaciones maritimas para el afio 2050. Esta estrate-
gia sebasaen tres pilares de actividad: tecnologia de barcos
y motores, que incluye la conectividad en tierra, eficiencia
operativa y combustibles renovables.

El director de Transicién Energética de MSC Cruceros,
Michele Francioni, ha destacado que la energia en tierra
‘es un elemento muy importante de nuestro compromiso
continuo hacia la descarbonizacién’, por ello, “la mayoria
de nuestra flota esta equipada para eliminar las emisiones
locales y mejorarla calidad del aire cuando los barcos estan
atracados en el puerto”.

La compaiiia pretende afiadir al menos 15 nuevos puer-
tos a su plan de suministro eléctrico en tierra entre 2024
y 2026. Entre ellos se encuentran Barcelona (en la nueva
terminal de MSC Cruceros), Valencia, Hamburgo, Marsella,
Copenhague, Génova, La Spezia, Civitavecchia, Napoles y
Trieste, ademas de la nueva terminal de MSC Cruceros en
Miami, que estara operativa a finales de afio.

Otras compaiiias, como TUI y sus operadores de cruce-
ros, se han propuesto reducir sus emisiones absolutas de
CO2 en mas de una cuarta parte (27,5%) con respecto a 2019.
Estos ambiciosos objetivos de reduccién de emisiones han
sido verificados de forma independiente y cientifica por la
iniciativa de objetivos basados en la ciencia.

Los principales factores del ambicioso programa de
descarbonizacién de Hapag-Lloyd Cruises son la optimiza-
cién de itinerarios y velocidades, las medidas operativas y
técnicas de eficiencia energética, el uso de biocombustibles
sostenibles y respetuosos con el clima y la expansién conti-
nua del uso dela energia en tierra.

SeatradeCruiseMed

Otras compafiias como Fred.
Olsen Cruise Line ha presenta-
do una seleccién de cruceros de
7 a12noches al Mediterraneo a
bordo del pequefio barco “Bal-
moral”. Los huéspedes podran
visitar destinos como Cinque
Terre y Amalfi, Kotor y las islas
griegas para sumergirse en el
modo de vida local. “Nuestros
expertos planificadores de via-
jes han puesto su pasién en la
elaboracién de un programa del

Las compaiiias de
cruceros apuestan cada
vez mas por las escalas
en puertos espafioles en
sus programaciones de
invierno

que estan verdaderamente or-
gullosos”, ha destacado el jefe de
Planificacién de Itinerarios de
Fred. Olsen Cruise Lines, Mar-
tin Lister, “entre los itinerarios,
los huéspedes tendran la opor-
tunidad de visitar la Sagrada
Familia en Barcelona, la Rivie-
ra de Makarska en Croacia, la
mezquita de Hagia Sophia en
Estambul o las casas encaladas
en Santorini”.
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Royal Caribbean ha anunciado mas de 270 destinos, desde Alaska hasta
Australia, en su linea de futuros cruceros para 2024, 2025y 2026.
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